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Project “Improving of the capacity for nature protection by enhacement of the
cooperation between young environmetalist in Bolyarovo-Kofgaz
municipilaties”, Ref. No CB005.1.12.153”

Bu yayin, Interreg-1PA Bulgaristan-Tiirkiye SOI Programi, CCI Numarasi
2014TC1615CB005. Avrupa Birligi destegiyle yayimlanmaktadir. Bu yayinin icerigi
tamamen Kof¢az Belediyesinin sorumlulugundadir ve hi¢hbir sekilde Avrupa Birliginin veya
Programin Yonetim Makaminin gériislerini yansitmak i¢in alintilanamaz.

Bolyarovo Geng Sivil Toplum Kurulusu Kofcaz Belediyesi
Bolyarovo,7 "d.Blagoev"str. Yeni Mah. Cumhuriyet Cad. Kofcaz,
Bulgaristan Kirklareli
Tarkiye
mnpo@mail.bg

kofcaz.boljarovo@gmail.com

facebook :  https://goo.gl/3VLyxd
twitter: https://goo.gl/WnGUxy
instagram:  https://goo.gl/59v3Ze
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Projeye, Interreg-1PA Bulgaristan-Tiirkiye SOI Programi araciligiyla AB tarafindan es-

finansman saglanmaktadir

PROJE HAKKINDA

Projenin Ada:
“Bolyarovo ve Kofcaz belediyelerinde geng ¢evreciler arasindaki igbirliginin gelistirilmesi

yoluyla doganin korunmasina yonelik kapasitenin artirilmasi "

Ref No: CB005.1.12.153

Lider Ortak:
Bolyarova Geng Sivil Toplum Kurulusu
Bulgaristan

Proje Ortagi:
Kofcaz Belediyesi

Turkiye

Oncelik Ekseni:

Cevre

Projenin Hedefi:
Simir 6tesi alanda igbirligi girisimleri yoluyla dogal kaynaklarin korunmasi, siirdiiriilebilir

kullanim1 ve ortak dogal kaynaklarin yonetimi i¢in kapasitenin gelistirilmesi.

Projenin Amaci:
Projenin genel amaci, sinirdaki 6grencilerin ve 6gretmenlerin, ekosistemlerin korunmasi ve

restorasyonu alaninda farkindalik yaratilmasi ve kapasitenin olusturulmasi.



EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI

Projenin spesifik amaci ise genglerin isbirligi ile cevre konularina katilmalarini saglamak ve

uygun araglar gelistirmek ve ayarlamak.

Proje Faaliyetleri:

- Cevresel ders moduliiniin gelistirilmesi

- Geng ¢evreciler" egitiminin gerceklestirilmesi

- Balkan Genglik Platformunun gelistirilmesi

- Geng insanlar arasinda doga koruma 6nlemlerinin yayginlastirilmasi i¢in en iyi pazarlama
uygulamalarinin incelenmesi ve gelistirilmesi

- Ortak dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimi i¢in yenilik¢i yontemlerin gelistirilmesi, -
Gengler arasinda doganin korunmasi ve dnlemlerinin yayginlastirilmasi i¢in sosyal medya

kampanyasinin organizasyonu

Proje Sonuclar:

- Sinir Gtesi isbirligi kosullarini saglayan Balkan Genglik platformu kuruldu

- Gengler arasinda doga koruma 6nlemlerinin yayginlastirilmasi i¢in en iyi pazarlama
uygulamalar1 incelendi

- Yenilik¢i uygulamalar arastirildi

- Gengler arasinda doga koruma ve 6nlemlerinin yayginlastirilmasi i¢in sosyal medya

kampanyas1 yapildi

Hedef guruplar:

Sinir 6tesi bolgesindeki okul 6grencileri ve dgretmenler

Proje Suresi:

12 ay

Toplam butce:
78 367,03 Euro
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Sevgili Cevreyi Seven Cocuk ve Gengler,

Hep birlikte, hayvanlar ve bitkiler olarak iginde yasadigimiz ¢evreyi korumak ve bozulmakta olan
eko-sistem dengesini tekrar saglamak icin var giiciimiizle ¢callymamiz gerekmekte. Sizin enerjiniz
ve ¢evregi sahiplenme isteginiz sayesinde diinyamizi korumak adina ¢ok faydali adimlar
atulabilir. Unutmaywn ki, diinya biitiin canlilart kucaklar ve bizlerin baris igerisinde yasamasina
olanak verir. Eminiz ki, siz ¢evreye zarar veren tum sorunlarla basa ¢ikabileceksiniz. Diinyada

yasayan tiim canlilar sizlere ¢evreyi korumak adina yaptiginiz her sey icin minnettar olacaktir.

Sevgili Ogretmenler, Anne-Babalar, Yerel Paydaslar, STK Yoneticileri ve Tum Yetiskinler,
gelecegimizi teslim edecegimiz ¢ocuklarimiza diinyamizi nasil daha yasanabilir tutabileceklerini
Ogretmek en temel amacumizdir. Diinyamizi, dogamizi  koruma ve ¢evresel dongiiyii
surdiirebilmek igin bizlere de biiyiik gérevler diismektedir. Ancak bu sekilde ¢ocuklarimiza erken

vasta sorumluluk verip, bu bilgileri nesilden nesile tasiyabilir ve bir koklii degisim yaratabiliriz.

Bu degisimin yaratagi sonuglart ¢ocuk ve genglerimizin de anlamasi, bizim icin ¢ok dnemlidir.
Dogal ¢evre konusunda ¢ocuk ve ozellikle genglerin de soz sahibi olmalar: gerektigi bilinmelidir.
Bu da c¢alismamizin temel fikrini olusturmaktadir. Cocuk ve genglerimiz uygulamali olarak
Ogreneceklerini, etraflarinda bulunan arkadaslarina ve tiim diinyaya anlatmak icin, resim
yvaparak, siir, Oykii gibi yazilar yazarak, kendilerinin de fark yaratabilecegini anlamis

olacaklardir.
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GIiRiS

Son 50 yilda diinyanin kars1 karsiya kaldigtr en 6nemli sorunlardan biri ¢evrenin hizla
bozulmasi, ¢evre degerlerinin yozlasmasi veya yok olma tehlikesidir. Toplumlarda, ¢esitli
cevrelerce sonu olmayan ve kontrol edilemeyen ekonomik biylmenin, eninde sonunda insan
yasaminin bagli oldugu dogal kaynaklar1 ve sistemleri tiiketecegine; diinya kaynaklariin bir
sonu olabilecegine dair endiseler olusmaya baslamistir. Bu tehlike karsisinda miicadele
etmek zorunda olan insanligin ortak giindemini olusturan ¢evrecilik kavrami, “gevrenin
korunmasi, gelistirilmesi ve iyilestirilmesine yonelik olarak dogal kaynaklarin korunmasi,
kirliligin ve tehlikeli atiklarin elimine edilmesi, tarihi ve kiiltiirel kaynaklarin korunmasi,
bitki ve hayvan tirlerinin soylarinin tiikenmesinin engellenmesi konularmi kapsayan

kamuoyu ilgisidir” seklinde tanimlanmistir.

Diinya genelinde c¢evre bilincinin yerlesmesi ve dogayir koruma anlayist 6nem
kazanirken, bu gelismeler konu ile ilgili ¢esitli sivil toplum oOrgiitlerinin ortaya ¢ikmasina,
uluslararasi kalite standartlarinda ve yasal diizenlemelerde de g¢evreyle ilgili kriterlerin yer
almaya baslamasini1 saglamistir. Sirdiiriilebilirlik kavrami, ekonomik ve teknolojik
gelismeye paralel bir sekilde ortaya c¢ikan c¢evre sorunlarinin Oniine gegebilme ve
ekosistemin korunmasi tizerine odaklanmistir. Siirdiiriilebilirlik kavraminin, kent kavrami ile

birlikte ele alinmasi ise olduk¢a yeni bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Siirdiiriilebilir kentlesme kavrami, siirdiiriilebilir biitiinsel kalkinmanin temelini
olusturmaktadir. Siirdiiriilebilir kalkinma kavrami Brutland Raporu’ndan sonra tiim diinyada
kabul edilen ve yasamin tiim alanlarinda uygulanan bir degerler sistemi olarak goriilmeye
baslamistir. Brutland’ta diinyadaki biitiin iilkelerin ekonomik, siyasal ve sosyal agilardan bir
biitliinlin pargalar1 oldugu, siirdiiriilebilir kalkinmanin ancak bu biitlinciil anlayigin tiim
iilkeler tarafindan kabul gdérmesi ile uygulanabilecegi vurgulanmistir. Brundlant raporuna

gore siirdiiriilebilir kalkinmanin saglanmasi i¢in gerekli kosullar su sekilde siralanmaktadir:
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 Karar almada vatandaglarin etkin katilimini saglayacak bir yonetisim sistemi,

 Kendi c¢abasiyla ve siirdiriilebilir bi¢cimde iiretim fazlast ve teknik bilgi

saglayabilecek bir ekonomik sistem,

* Kontrolsiiz kalkinmadan dogan gerilimlere ¢oziim bulabilen bir sosyal sistem,

» Kalkinma i¢in gerekli ekolojik tabani korumaya saygi gdsteren bir iiretim sistemi,

* Stirdiiriilebilir yeni ¢éziimler arayabilecek bir teknolojik sistem.

Stirdiiriilebilir kalkinma kavraminin en 6nemli agamalardan biri, 1992 yilinda Rio de
Janeiro kentinde diizenlenen BM Cevre ve Kalkinma Konferansi’dir. Siirdiiriilebilir
kalkinma, bu ¢alismayla beraber tiim diinya tarafindan énemi kabul edilen temel bir politika
haline gelmistir. Rio Konferansinin siirdiiriilebilir kalkinma kavramina yaptigi en 6nemli
katki, siirdiiriilebilir kalkinma anlayisinin uygulanabilmesinde; siyasi, ekonomik ve sosyal
diizlemde alinan kararlarda ve uygulamalarda merkezi yonetim birimlerinin disinda yerel
yénetim birimlerinin, sivil toplum 6rgiitlerinin, 6zel sektor kuruluslarinin ve bireylerin ortak

katilimimnin ve girisimlerinin gerekli oldugu vurgulanmaistir.

Siirdiiriilebilir kalkinma yaklagimina gore, ¢evre ile ekonomi politikalar1 arasinda bir
esgiidiim saglanirsa, toplumsal yapida da bir iyilesme ortaya cikacaktir. Bu baglamda
stirdiiriilebilir kalkinmanin ekonomik siirdiiriilebilirlik, sosyal siirdiiriilebilirlik ve cevresel
siirdiiriilebilirlik olarak tanimlanabilecek ii¢ boyutundan s6z etmek olasidir. Bu boyutlardan
birincisi, katilim ve giiglii bir sivil toplumu, ikincisi ekonomik sermayenin istikrarini,
Ucuincusu ise insan gereksinimlerini karsilayan, dogal kaynaklarin korunmasini saglayan ve

insan refahin1 yiikseltmeyi igermektedir.

Stirdiiriilebilir kalkinma ile ¢evresel yasam kalitesinin, sosyal yasam kalitesinin ve

ekonomik yapabilirligin saglanmas1 amaclanmaktadir. Bu yoniiyle, siirdiiriilebilir kalkinma,
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kentsel kalkinma kavrami ile de biitliinlesmektedir. Ciinkii insan eylem ve diislinceleri
dogrudan insanin yasam mekani olan kentlerde bi¢cimlenmekte ve kentsel kalkinma ile
karsilikl1 bir etkilesim i¢inde stirmektedir. Bu nedenle siirdiiriilebilir kalkinma politikalarinin
uygulanabilmesinin kosulu, bu politikalarin mekana yansitilmasidir. Bagka bir deyisle,
stirdiirtilebilir kalkinmanin saglanabilmesi, siirdiiriilebilir kentlesmeyi saglayacak politikalar1

ve uygulamalar1 gergeklestirmekle miimkiin olacaktir.

Cevre sorunlarinin yikici etkilerini birebir hissettigimiz giiniimiizde, bu sorunlarin en
onemli kaynaginin insan aktiviteleri ve kentlesme oldugu bir gercektir. Dolayisiyla, ¢cok geg
olmadan, mevcut kentlesme formlarindan, doga ve insan iliskisini 6n plana ¢ikaran, ¢evre

dostu kent formlarina ge¢ilmesi kagiilmazdir.

Kentlerde yasayan niifus yogunlugunun hizla artmasi ve kentsel dinamiklerin dogal
cevre (zerindeki tahrip edici etkilerinin giinliik yasam igerisinde hissedilebilir duruma
gelmesi; eko-kent, siirdiiriilebilir kent, siirdiiriilebilir destinasyon adi ne olursa olsun,

alistigimiz kentlerden farkli bir forma gecisi gerektirmistir.

Siirdiiriilebilir kalkinmada kentler, doga’nin korunmasi hakkindaki farkindaligin
planlara yansitildigi, kaynaklarin akilci kullanimini ve insanlarin saglikli, huzurlu ve giivenli
bir yasam ortaminda hayatlarini siirdiirmelerini esas alan siirdiiriilebilir destinasyonlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Kentin tarihsel kokenlerine ve o donemdeki “kent” o6zelliklerine
baktigimizda, kentlerin devamliligini saglayan etken o donemin ekonomik kalkinmalar1

olmustur.

Sanayi Oncesi kentlerin en belirgin ortak Ozelliklerinden biri niifusun azligidir.
Tarimda makinelesmeye gecilmemis olmasi, ulasimdaki sikintilar gibi faktorlerle yiyecek
ihtiyact tam olarak saglanamamakta ve niifus dogal yollarla kontrol altinda
tutulabilmekteydi. Enerji, insan ve hayvan guctinden elde ediliyordu. Doga - insan dogaya
onemli bir insan midahalesi olmadigindan, ¢evre kirlenmiyor, iligkisi kendi yolunda
gidiyordu. Ancak, sanayi devrimi ile birlikte kentler de kendi devrimlerini yarattilar.

Sanayinin kalkinmasi ile birlikte, fabrikalarin etrafinda yiiksek katli konut alanlar:
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olusturulurken, insanlar bu hizli kalkinmanin dniine gegemeyen sagliksiz, altyapisi olmayan
yeni yerlesim alanlarinda yasamaya basladilar. Insan ve hayvan giicii enerji ihtiyacini

karsilayamaz hale geldi ve fosil yakitlar devreye girdi.

Endiistriyel {retimde ve konutlarin 1sitilmasinda kullanilan, yanma sonucu

karbondioksit agiga ¢ikaran bu tiir yakitlar hava kirliligine neden olmaya basladi.

Hava kirliligi ile kendini gdsteren ¢evre sorunlarinin yani sira, ulasim sistemindeki
teknolojik gelismeler; daginik yerlesme modelini ve heniiz altyapisi olmayan, saglik
kosullar1 saglanmamis kentleri getirdi. Dolayisi ile hijyen kosullar1 tam olmadigindan, temiz
suya erigim saglanamadigindan salgin hastaliklarin, dlimlerin arttigi bir donem baglamig
oldu. Bu donemde, kentlerdeki kontrolsiiz niifus artis1, problemleri de beraberinde getirmis:
ihtiya¢c duyulan su miktar1 artmis, kanalizasyon atiklar1 ¢ogalmis, insanlar her tiirlii atig:

nasil bertaraf edecegini bilemez hale gelmistir.

Bu kotii gidisat karsisinda kentte yasayan insanlar, bu kosullara nasil kayitsiz
kalabildiklerini sorgulamaya basladilar. Oysa bu sorunlar1 birebir yasayanlar olarak, bu
sorunlara kayitsiz kalmalar1 imkansizdi. Bugiinkii ve gelecek kusaklarin yasantisini
etkileyecek bu durum karsisinda, 6zellikle son yillarda, konuyla ilgili uzmanlar, politikacilar

ve yerel yoneticiler soruna ¢oziimler bulabilmek i¢in yeni arayislar i¢erisine girdiler.

Bilindigi iizere, gliniimiiz kentleri, kirlilik, karbondioksit salimi, giiriiltii gibi bir¢ok
cevre probleminin baslica kaynagi olarak kabul edilmektedir. Coziim ise cogumuzun
distindiigi gibi kentten kirsala kagmak veya goc¢ etmek olmamalidir. Eger doganin geri
kalan kismini korumak ve kalkinmakta olan iilkelerdeki yasam kalitesini iyilestirmek
istiyorsak, yeni bir anlayisa ve mevcut kosullarin degistirilmesine ihtiya¢ vardir. Bu
baglamda siirdiiriilebilirlik (sustainability) ve ekoloji (ecology) kavram ve ilkelerini kentin

tiim bilesenlerine entegre edilebilecek bir ¢oziim liretilmelidir.

Dogal ekosistemde iiretim ve tiiketim bir denge i¢inde ve birbirinin tamamlayicisi

seklinde gerceklesiyorsa, dogay1 taklit baglaminda kent ekosisteminde de kendi tiiketimini
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kendi tretimi ile karsilayan “cevre dostu™ kentler yaratilmasi zorunlu olarak kargimiza

cikmaktadir.

Kent, bir ortak yasam alanidir. Kentte yasayanlarin basta saglikli yasama hakki olmak
iizere, diger temel insan haklarina sahip olabilmesi, ancak saglikli ve giivenli bir ortamda
miimkiin kilmabilir. Insan haklarmin yasalarla giivence altma alinmas1 yeterli degildir. Bu
haklarin kullanilabilme kosullar1 oncelikle insanlarin yakin ¢evresinde, yasadigi kentsel
alanda yaratilmalidir. Belirsizlik ¢aginin en belirgin 6zelligi, enerji, su ve yiyecek
kaynaklarmim smirli ve kritik oldugunun farkinda olmamizdir. Keles’e gore bunlari
asabilmek i¢in, kentin gelisiminde endiistrilesme yerine, toplumsal yasam ve insanin pargasi

oldugu doga arasindaki uyum temel alinmalidir.

Insan1 merkeze alan, ancak insan-doga iliskisinin; yerel halkin beslenme, barmma,
saglik hizmetleri, egitim gibi temel ihtiyaglarinin 6ncelikli olarak karsilanmasini takiben,
dogal kaynaklarin akilct kullanimi, atiklarin akilet yOnetimi, enerji verimliliginin
saglanmasi, kiiltiirel degerlerin korunmasi ve biitin bu degerlerin gelecek nesillere
aktarilabilmesi gibi gelismis hayat sartlarini da birlikte saglayan kent formlar1 yaygin hale

getirilmelidir.

Avrupa Kentsel Sarti’nda “stirdiiriilebilir kent” tanimi1 su sekilde yapilmaktadir:

“Ideal kent, kentli haklarin1 koruyarak; en iyi yasam kosullarin1 saglayarak; halkina
1yl bir yasam bicimi sunarak; degerini orada yasayan, ziyaret eden, ¢alisan ve ticaret yapan,
eglence, kiiltiir ve bilgiyi orada arayan ve egitim gorenlerden alarak; bircok sektdr ve
aktiviteyi (trafik, yasam, calisma, dinlence gereksinimleri) bir arada uyum i¢inde barindiran
yasam yeridir.” Ideal kentlerin tanimina baktigimizda ¢evre ya da doganin korunmasinin
oncelikler arasinda olmasiyla beraber, amacin iyi yasam kosullarinin saglanmasi oldugunu

gérmekteyiz.
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l. BOLUM: EKOLOJIK TEMELE DAYALI SURDURULEBILIR
PAZARLAMA

Ekolojik yaklagim, siirdiiriilebilir kalkinma kavrami baglaminda ekolojik acidan
siirdiiriilebilirligi vurgulamaktadir. Ekolojik agidan siirdiiriilebilirlik ise ekonomik acidan kit
kaynaklarin etkin kullanimi ile olanakli olabilmektedir. Bu baglamda bir ekosistemin fiziksel
unsurlarinin bozulmadan korunabilmesi ve sistemde elde edilen kaynaklarin uzun dénemli
olmasi1 ¢evre sistemlerinin etkin kullanimina bagl bulunmaktadir. Ekolojik a¢idan kentler;
belirli bir alandaki canli ve cansiz unsurlari ile birlikte bir ¢evre sistemi olusturmaktadirlar.
Bu alanlarda ortaya c¢ikan sorunlarin giderilebilmesi ve makro Olgekte istenen
stirdiiriilebilirligin saglanabilmesi, kuskusuz kentsel etkinliklerin c¢evre bilimsel ilkelere
uygun olarak gergeklestirilmesine baglidir. Bu baglamda kentlerde siirdiirtilebilirligin
saglanmasi, bir yandan kaynaklar1 korurken ve ekosistemin sagligini gelistirirken; Ote
yandan ekonomik kalkinmay1 destekleyici dnlemlerin alindig1 bir degisim siireci ile olanakl1
olabilecektir. Bu degisim siirecinin temelinde de ekolojik ilkelere uygun hedef ve amaglarin

benimsenmesi ve politikalarin uygulanmasi yatmaktadir

1.1. Siirdiiriilebilir Pazarlama Yaklasim

1970°1i yillardan giintimiize kadar ¢evre sorunlarinin pazarlama literatiiriinde ekolojik
pazarlama, c¢evreci/gevresel pazarlama, ¢evre korumali pazarlama ve strdiiriilebilir
pazarlama kavramlariyla ele alindigir goriilmektedir. Ekolojik pazarlama, belirli ¢evre
sorunlarint (kirlilik, enerji kaynaklarinin tiikenmesi) ve bunlarin mevcut teknolojilerle

onlenmesine yonelik pazarlama faaliyetlerini tanimlamak i¢in dar anlamda kullanilmaktadir.

Strdiiriilebilir  pazarlama, makro bakis acisiyla pazarlama faaliyetlerinin

strdiriilebilir kalkinma anlayis1 kapsaminda ele alinigini yansitmaktadir. Cevresel ve
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stirdiiriilebilir pazarlama kavramlarinda ise daha genis bir iiriin kategorisini icerecek sekilde

yonetsel bir bakis agis1 yer almaktadir.

Gergek anlamda 1990'larin baslarinda popiiler olmasina ragmen ilk olarak 1975'te
tartisilmaya baslanan siirdiiriilebilir pazarlama "kirlilik, enerji tiketimi ve enerji icermeyen
kaynak tiiketimi ile ilgili pazarlama faaliyetlerinin olumlu ve olumsuz yanlari ile ilgili bir
calisma" seklinde tanimlanmistir. Strdiriilebilir pazarlama; en genel anlamda, pazarlama

faaliyetlerine dogal gevre ile ilgili boyutlarin dahil edilmesidir.

Sardarulebilir pazarlama, tuketicilerin ihtiyag ve isteklerini yerine getirirken o
bolgenin de hedeflerine ulagsmasini saglayacak doga ile dost iiriinlerin iiretilmesini,
fiyatlandirilmasini, dagitimini ve tutundurulmasini igceren ve iiriinliniin kullanim sonrasini da
kapsayan pazarlama faaliyetlerini ifade eder. Sirdirlebilir pazarlama, tuketicinin ilgisini
cekebilecek cevre ile ilgili lirlinlerin nasil yaratildigina ve nasil tanimlandigma bagl etkin

mucadeleleri gosterecek yeni pazarlama ve yonetme stratejileri gerektirir.

Siirdiiriilebilir pazarlama kavrami literatiirde degisik isimlerle ifade edilmektedir.
Daha oOnceleri literatiirde pek yer almayan siirdiiriilebilir pazarlama kavramina ilk olarak
Amerikan Pazarlama Birliginin (AMA) 1975 yilinda organize etmis oldugu “ekolojik
pazarlama” konulu bir seminerde katilimcilar tarafindan miizakere edilmis ve literatiirde
yerini almasi bundan sonra s6z konusu olmustur. Yapilan ilk tanimlarda stirdiiriilebilir
pazarlama; pazarlama faaliyetleri icra edilirken olusan ¢evre kirlenmesi, atiklar, enerji
kullanim1 ve diger kaynak kullanimlarinin olumlu veya olumsuz etkileriyle ilgili ¢calismalar

olarak ele alinmistir.
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Siirdiiriilebilir sorunlar ve geleneksel pazarlama ilk baslarda birbirine karsit gibi
algilanabilir. Cilinkii asir1 liretim ve tiiketimin getirmis oldugu cevresel sorunlar daha az
tiiketmemizi Onerirken, geleneksel pazarlama anlayis1 tam tersini yani daha ¢ok daha c¢ok

tiketmemizi 6nermektedir.

Sardurllebilir pazarlama, tuketicilerin ve toplumun ihtiya¢ ile isteklerini tatmin
edecek degisimlerin meydana getirilmesi ve kolayca uygulanabilmesi amaciyla dogal
cevreye en az seviyede zarar verecek sekilde olusturulmus faaliyetler toplulugudur.
Stirdiiriilebilir pazarlama ayni1 zamanda tasarim, {iretim, ambalajlama, etiketleme, kullanilan

mallarin ve hizmetlerin kullanimina tepkisi olarak da tanimlanmaktadir.

Gilinlimiiz rekabet ortaminda sirketler i¢in kurumsal imajlarini 1yi yonetmek ve buna
bagli olarak kurumsal iletisimin yonetim performans: olarak dikkate alinmasi onemli bir
rekabet avantaji olarak degerlendirilmektedir. Kentlerin i¢inde yasanan sorunlarin
toplumdan ve ortamdan bagimsiz oldugunu sdylemek imkansizdir. Son yillarda tiiketicilerin
cevre konusunda bilinclenmeleri ve cevreye dnem veren kentler ile kurumlara olan olumlu
bakislar1 elbette kent yoneticilerini etkileyecektir. Kentlerin siirdiiriilebilir turizm anlayisi,

kiiltiirli, misyonu, vizyonu gibi marka unsurlarla belirlenirken, kentlerin dogal ¢evre ile diger
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cesitli cevre unsurlarina yaklasimi da marka degerini ve imaji1 6nemli faktorlerden biri olarak

degerlendirilmektedir.

Ozellikle son 50 yilda diinyamizin yiiz yiize oldugu en 6nemli problemlerden biri
dogal ¢evrenin ¢ok asir1 bir sekilde kirlenerek bozulmasi, ¢evresel degerlerin yozlasarak yok
olma tehlikesidir. Her iilkede toplumun c¢esitli kesimlerinde, ucu bucagt belli olmayan ve
kontrol altinda tutulamayan ekonomik olarak biiylime ile giiniin birinde insanlarin
yasamlarini siirdiirebilmek i¢in bagimli olduklar1 dogal kaynaklarin tiikenecegi endiseler
olusmaya baslamistir. Bu gidisat karsisinda c¢aba goOstermesi gereken insanlarin ortak
diistince ve giindemini olusturan kavram, “cevremizin korunmasi ve onun gelisimi ve
tyilestirilmesi i¢in sahip olunan dogal kaynaklarin korunmasi, ¢evre kirliligine neden olan ve
tehlike arz eden atiklarin bertaraf edilmesi, tarihsel ve kiiltiirel deger ve kaynaklarin
korunmasi, hayvan ve bitki tiirleri ile soylarinin bitmesinin Oniline geg¢ilmesini igeren

kamuoyu ilgisidir” diye tarif edilmistir.
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1.2.  Siirdiiriilebilir Topluluklarin Sahip Olmasi Gereken Ozellikler

= Aktiflik, kapsayicilik, giivenlik

=  Gili¢li bir yerel kiiltiir ve diger ortak topluluk etkinlikleriyle ortaya ¢ikan esitlik,
hosgorii ve baglilik.

» lyi idare, etkin ve kapsayici katilim, temsil ve liderlik.
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» lyi ulasim, insanlar1 islerine, okullarma, saghk hizmetleri ve diger hizmetlere

baglayacak iyi ulagim hizmetleri.

» lyi hizmet, insanlarin ihtiyaglarma uygun ve herkes tarafindan erisilebilecek kamusal,

Ozel, topluluga iliskin ve gonulli hizmetler.

=  (Cevreye duyarlilik, insanlarin yasamasi i¢in, ¢evreye saygili olarak gerceklestirilen

yerler.

» lyi gelisim, biiyiiyen, ¢esitli ve yenilik¢i yerel ekonomi.

» lyi tasarim ve insaat kaliteli bir yapil1 ve dogal gevre.

= Herkes i¢in esitlik, bugiin ve gelecekteki tiim topluluklar1 igeren bir anlayis

Siirdiirtilebilir kentlesmenin dayandigi ilkeler; cevresel, ekonomik, toplumsal ve ydnetsel
ilkeler olarak da sayilmaktadir. Bu ilkeler dogrultusunda siirdiiriilebilir kentsel gelismenin

hedefleri su sekildedir;

= Yasam kalitesinin gelistirilmesi

= Gelismede se¢eneklerin bulunmasi

=  Yoksulluga kars1i koyma

» [stihdam ve beslenme sorunlarmin ¢dziimii

= Saglikla ilgili temel gereksinimlerin karsilanmasi

= Biyolojik ¢esitligin korunmas1 ve gelistirilmesi

= Teknolojide yeniden yapilanma

= Niifus artisinin denetim altina alinmasi

= Yenilenebilir enerji kaynaklarmin kullanimi1 ve temiz, giivenilir su bulma

= Risklerin ortadan kaldirilmasi.

Strdiiriilebilir bir kentlesme i¢in asagidaki sartlarin saglanmasi gerekmektedir. Bunlar:
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= Alan tasarrufu saglayici gelismeler uygulanmalidir.

= Dogal habitat korunmalidir.

= Kentlesme planli olmalidir.

= Genis yesil alan saglanmalidir.

= Su kaynaklar1 korunmalidir.

=  Motorlu arag¢ kullanimi tesvik edilmemelidir.

= Geri donlisiim programlar1 baslatilmalidir.

19
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II.  BOLUM: FARKLI GENCLIiK GRUPLARININ ALGILARINA, iLGI
ALANLARINA VE iHTIYACLARINA GENEL BAKIS

Yeryiiziinde yasamin siirdiiriilebilirliginin kosullarinin saglanabilmesi i¢in “dogal-
yapay cevre bilgisi ve insan-doga etkilesimi kavrayis1”, dogaya yonelik olumlu “duyus ve
davranig gelisimi” ve “kisilik gelisimi” ile iligkili olmak {izere ii¢ temel kazanim alaninin
one ¢iktig1 goriilmektedir. Belirtilen kazanimlara ulasilabilmesi, 6grencileri etkin kilabilecek
“yenilik¢i (innovatif: partizipatif ve antizipatif) 6grenme” ve “yapilandirmacit 6grenme”

yaklasimima dayali olarak “arastirma ve bulus” O0gretim stratejisinin izlenmesini ve buna

uygun etkin 6gretim yontemlerine yer verilmesini gerektirmektedir.
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2.1. Genc ve Cocuklarda Cevre Bilinci Olusturma

Cevre sorunlarit insan varligini tehdit ettigi gibi diinyamizi da yasanmaz hale
getirmektedir. Bu biiyiik felaketi durdurmanin bir yolu ise insanlarin, simdi ve gelecekte
aligilagelmis distince ve davraniglardan vazgeg¢mesi olacaktir. Bu yiizden, hi¢ zaman
kaybetmeden insanlar, sz konusu ¢evre problemlerine ¢6ziim bulmak icin lizerlerine diiseni
yapmak zorundadirlar. Bugiin, ¢evre problemleri sadece teknoloji ile veya yasalarla
cOziilebilecek bir problem degildir. Bu, ancak bireysel davranislarin degismesi ile
miimkiindiir. Davraniglarin degismesi ise tutum, bilgi ve deger yargilarmmin degismesini
zorunlu kilar. Cevreye kars1 pozitif tutum ve deger yargilarinin olusmasi ise ¢evre egitimi ile

mimkundar

Cevre egitimi, toplumun tiim kesimlerinde g¢evre bilincinin gelistirilmesi, ¢evreye
duyarli, kalici ve olumlu davranis degisikliklerinin kazandirilmasi ve dogal, tarihi, kiiltiirel,
sosyo-estetik degerlerin korunmasi, aktif olarak katilimin saglanmasi ve sorunlarin
¢coziimlinde gorev alma olarak tanimlanabilir. Cevre egitiminin temel amaci egitim ve
Ogretim  siirecinden gegen  bireylerin  ¢evre  konusunda  sorumlu  davranislar
sergileyebilmelerine olanak saglayici ve tesvik edici bilgi, beceri ve deger yargilar1 ile

donanmis vatandaslar olarak yetismelerine yardimci olmaktir

Dolayisiyla ¢evre egitimi bireylerin ¢evreye karst duyarliliklarini ve bilgilerini

arttirarak ¢evre sorunlarinin ¢éziimiinde aktif rol almalarini saglar.

Bir diger kaynaga goére ¢evre egitiminin hedefleri asagidaki gibidir:

* Dogaya ve doga sorunlarina kars1 farkindalik ve duyarlilik gelistirmek,

* Doganin nasil igledigine yonelik temel bilgi ve anlayis1 artirmak,

* Dogaya kars1 olumlu davranig ve degerlerin gelistirilmesini saglamak,
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* Dogayla ilgili sorunlarin tanimlanmasi, arastirilmasi ve c¢oziilmesinde gerekli

becerilerin edinilmesini saglamak,

* Doganin korunmasina aktif katilim1 saglamaktir

Cevre Bakanligi’'min IV. Cevre Surasi, 6. Komisyon, “Cevre Egitimi, Halkin
Bilinglendirilmesi ve Katilim1” Komisyonu Sonu¢ Raporu’na goére, cevre egitiminin

niteligini arttirmaya yonelik alinan 6nlemlerden bazilar1 asagidaki gibidir;

4. madde: Orgiin egitim diizeyinde verilen cevre egitimini daha etkin ve kalic
saglayacak egitim materyallerinin (kitap, dergi, brosiir, video  kasetleri, CD vb.)

hazirlanmasi konusunda Cevre Bakanlig1 ve goniilli kuruluslar ile isbirligi yapilmalidir.

12. madde: Milli Egitim Bakanlig1 bilinyesinde gorevli 6gretmenlere hizmet ici ve

formator 6gretmen kurslar1 yoluyla ¢evre egitiminin verilmesi,

13. madde: Ortadgretim diizeyinde ¢evre ve insan dersini vermek tizere Milli Egitim
Bakanligi’nin uygun gordiigii branslarda cagdas 0gretmenlerin hizmet 6ncesi ve hizmet i¢i

programlarla meslege hazirlanmasi,

17. madde: Medya yoluyla ¢evre bilincinin arttirilmasi1 amaciyla TV, Radyo ve yazili
basinda her yas grubuna hitap edecek egitici programlarin yer almasi i¢in ilgili kuruluslarla

isbirligi yapilmasi,

18. madde: 5 Haziran Diinya Cevre Giinli’niin iilke genelinde tiim il ve il¢elerde bir

hafta siireyle degerlendirilmesi,

22. madde: Bilimsel ve ekolojik dergiler, dogayr sevdirici masal ve hikaye
kitaplarmm ve yardimci kaynak kitaplarin  hazirlanmasinin  tesviki  ve bunlarin

kiitiiphanelerde bulundurulmasi icin MEB ile isbirligi yapilmasi,
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27. madde: Cevre konusunda faaliyet gOsteren goniillii kuruluslarin giiglendirilmesi

amaciyla tiyeligin tesviki.

Cevre egitim etkinliklerinden sonra Ogrencilerin gerekli biling seviyesine
erisememeleri ve hatta tespit edilen kavram yanilgilari, ¢cevre egitiminin istenilen diizeyde
etkili olmadigint ortaya koymaktadir. Bu sebeplerle dersin etkililigini artirmak igin;
ogrenciyi aktif hale getiren, bilgi hamalligindan kurtaran ve beyin giiclinii gelistiren 6gretim

yaklasimlarinin kullanilmasi gerekli hale gelmektedir.

Cevre egitimi konusunda en etkili kullanilabilecek yontemlerden bir tanesi problem
c¢6zme yontemidir. Problem ¢6zme yontemi sayesinde 6grenciler gercek diinyada algiladig:
ve siirekli karsilastigi ¢evre elemanlarini ve sorunlarini kavrayarak bu sorunlarla basa
cikabilmenin yollarini1 sistemli bir sekilde diisiinmeyle ve mantikli basamaklar halinde
ogrenmektedir. Bu sayede 6grencilerde problem ¢ozme yontemi ile saglikli bir ¢cevre bilinci
de gelismektedir. Bunun yaninda, Coklu zeka temelli ¢evre Ogretimi, 0grencilerin ekoloji

basarilarina geleneksel 6gretim metoduna gore daha fazla etki yapmaktadir.

Miizik yoluyla verilen ¢evre egitiminin 6grencilerin ¢evre bilincine olumlu etkisinin

varligi bilinmektedir.

Ogrencileri ezberci egitimden kurtarmanin bir diger yolu da onlara projeler
hazirlatmaktir. Proje tabanli 6grenme yaklasimi fen egitimi agisindan uygun ve ders

ortamina 6nemli katkilar saglayabilecek bir modeldir.

Cevreye karsi duyarli bireyler yetistirme siirecinde, 0grencilerin okul cagindaki
egitimleri biiyiik 6nem tasimaktadir. Universite oncesinde ¢evre konular1 bakimindan
donaniml1 6grencilerin yetistirilmesi yoniinden ve biitiin 6grencilerin iiniversite dgrenimine
devam edemeyecegi diisiiniildiigiinde egitimin orta dgretim seviyesinin yeri tartigilmazdir.
Dolayisiyla, orta 6gretimde baz aliman “cevre egitim programlari”nin niteliginin, verilecek

egitimin kalitesine esdeger oldugunu sdylemek miimkiindiir.
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Cevre egitimi programlart Ogrencilerin kendi kendine karar verebilme, problem
¢dzebilme ve bilimsel diisiinebilme becerilerini gelistirmelidir. Ogretim programlar1 esnek
olmali, 6grencilere bilgiden ¢ok belli zihinsel ve el becerilerini kazandiracak sekilde yaparak
ve yasayarak Ogrenmeye dayandirilmalidir. Ogrencilere verilecek cevre egitimi mutlaka

surdurulebilir kalkinma ilkeleri lizerine oturtulmalidir.

Egitim programlar1 kapsaminda hazirlanan o6grenci ve O8retmen el kitaplari,
laboratuvar kilavuzu ve ¢esitli deneylerin yaninda ayni zamanda yakin ydrelerde bulunan
cesitli mikro cevreler (sehir, orman, park, hayvanat ve botanik bahgeleri) egitim amaglh
kullanilmak {izere devreye sokulmalidir. Boylelikle 6grencilerin ilk elden gozlem yapabilme,
problemleri tanimlayabilme ve bu problemlere iliskin hipotezleri kurarak bunlarin ne sekilde

deneysel olarak denenebilecegini sdyleme becerileri gelistirilmelidir.

Diger alanlarda oldugu gibi, ¢evre egitimi konusunda ¢ok kapsamli ve miikemmel
programlar hazirlansa dahi, bu programi uygulayacak 6gretmenlerin de ¢evreye duyarls,
¢evre egitiminin gerekliligine inanan, bu konuda yeterli bilgi ve beceriye sahip, ayrica istekli
olmalar1 gerekir. Ogretmen g¢evre konusunda 6grenci icin iyi bir model olmalidir. Ders
programlarmin yogunlugu, programda ¢evre konularmin yeterince yer almamasi, 6grenci
duzeyine uygun kaynak ve arag-gere¢ bulunmamasi, 6grencilerin ailelerinin egitimsiz olusu
ve Ogretmenlerin ¢evre konusundaki yetersizlikleri ¢evre egitiminde karsilasilan

olumsuzluklardir.

Bunun yaninda okul idarelerinin de, ¢evre egitimini bir ekip caligmasi olarak ele
almalari, ¢alismalarin bir program dahilinde gerceklesmesini saglamalari, dgretmenlerin
kendi aralarinda sorunlar1 tartisabilecekleri, ortak c¢ozlimler iiretip, deneyimlerini
paylasabilecekleri diizenlemeler yapmalari, dgretmenlerin ve 6grencilerin c¢aligmalart i¢in
uygun ortamlar saglamalari, tesvik edici ve motivasyonu arttirict davranislar sergilemeleri
gerekmektedir. Ihtiyaci kadar tiiketen, gelecek nesillere karsi sorumluluk hisseden, gevre
sorunlarma kars1 duyarli ve bilingli bireyler yetistirmek i¢in, ¢evre egitimcilerinin de yeni

temalar1 ve temalara ait ¢cok sayida ve kapsamli etkinlikleri iceren alternatif ¢evre egitimi
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programlart gelistirmeleri de Ogretmenlere c¢evre egitimi konusunda tercih olanagi
saglayacaktir. Ayrica, farkl alanlarin ¢evre ile ilgili baglantilarini irdeleyen ve kolaylikla
yapilabilen etkinlikler, 6gretmenlerin ¢evre konusuna farkli derslerde zaman ayirmasini

saglayacagindan ders programlarinda olabilecek aksamalari ortadan kaldiracaktir.

2.2. Cevre Egitiminin Kademelere Gore Kapsamlan

Ilkégretim Cocuklarina Yonelik Cevre Egitiminin Kapsamu;

- Biyopolit yap1 ve fonksiyonlarin esaslari,

- Ekosistem / insan iliskileri,
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Insanoglunun yirtici, avel, ortak yasayan, parazit ve yarismaci niteliklerinin

agiklanmasi,

Dogadaki tiim tiirlerin eylemleri ile insanin eylemleri, 6zellikle liretim ve

tilketimin boyutlarmin agiklanmasi,
Evrimin anlami, dogal seleksiyon ve tiirlerin olusumu, DNA ve genlerin
niteliklerinin anlatilarak, tiirlerin yok edilmesinin dl¢iimlenemeyecek bir kayip

oldugunun anlatilmasi,

Niifus artis1 ve niifus kontrolii kavramlari, niifus iliskileri, kalkinma ve refah artisi

ile niifus iligkileri,

Fotosentez prensiplerinin anlatilmasi, tarim Grlinlerinin dnemi, giibre ve ilaglarla

¢evre kirlenmesinin anlatilmasi,

Kirlenmesini kontrolii ve dogal ¢cevre korumasinin nitelikleri.



27

EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI

Ortaogretimde Cevre Egitiminin Kapsami

Hayatin kimyasal temeli ve organik canlilar iizerinde ekonomik faaliyetlerin
etkileri, su, hava, toprak kirlenmesinin nedenleri, agir1 Uretim ve tiketimin

tlirlerin yok olmasindaki etkisi,

Hiicre yapis1 ve fonksiyonlari, kalitim ve genetik gibi biyoloji konularinin

anlatilmasi,

Viriisler ve hastaliklarda oynadigi rol, niifus artisinin ¢evre saglhig tizerindeki,

saglikl1 bir gevrenin ekonomik maliyeti,

Insanin biyolojik yapisi, omurgali ve omurgasiz hayvan tiirleri, siiriingenler,

bitkiler ve aralarindaki dogal iliski,
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- Ekosistemdeki biyotik ve abiyotik faktorler, madenler, su, hava ve topragin

kullanimi, ekonomik olarak kar ve fayda kavramlar1 acisindan incelenmesi,

- Ekonominin temel ilkeleri, gevre-ekonomi-biyopolitik iliskilerinin islenmesi.

Universitelerde Cevre Egitimi;

Ekosistemlerin isleyisi, ¢esitlilik, insan faaliyetleri sonucu ortaya ¢ikan ¢evre sorunlari

ve ¢Oziim Onerileri anlatilmadar.

2.3. Doga ve Cevre Bilinci Olusturmada Kullanilabilecek Ogretim Materyalleri

Doganin kendisi bir egitim materyali olmakla birlikte egitim verilecek mekanlarda



29
EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI
kullanilacak olan egitim materyalleri destekleyici ve tamamlayict olmalidir. Ciinkii ¢ocuklar
kendi goOzleriyle gorebildikleri, dokunabildikleri, surecleri kendileri deneyimledikleri siirece
Ogrenmeye daha cok istek duyarlar. Bu nedenle doga egitiminde dgrenmeyi desteklemek
amacgli olarak materyaller kullanilmalidir. Doga egitiminde, doganin temel materyal olarak
kullanilmasinin yani sira kullanilacak olan diger materyaller ¢ocuklar icin ilgi cekici ve
cocuklarin kendi kendilerine 6grenmelerini saglayacak nitelikte tasarlanir. Tiim doga egitimi
materyalleri, ¢ocuklar1 pasif dinleyici konumundan ¢ikarip siirecin bir pargasi olduklarini
hissettirecek 0Ozellikte gelistirilir. Egitim verecek kurumlar ile birlikte hazirlanacak
materyaller ile birlikte yasanacak deneyim, okullardaki sinif i¢i deneyimlerinden tamamen

farkli, interaktif bir deneyim olacak sekilde tasarlanmalidir.

Doga egitimi icin Uretilecek olan materyallerin Uretiminde asagida verilen prensipler

dikkate alinmalidir.

- Materyaller; dogayla uyumlu (doniisebilen) malzemeden iiretilmelidir . it

Ll

[ leL

- Materyaller; c¢ocuklarin dikkatini dagitmayacak sekilde basit bir sekilde

[ leL

(Ll

[l

- Materyaller; Milli Egitim Bakanligi ile imzalanacak protokol c¢ercevesinde
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uzmanlarin g0Orls ve oneri Onerileri dogrultusunda diizenlenmeli ve iiretilmelidir. ok

Egitimi Merkezi’nde cesitli yas gruplar1 ile uygulanacak olan egitimler hem arazi
gezilerini hem de teorik dersleri igerecek sekilde programlanacaktir. Materyaller de bu iki
program icin uygun olacak sekilde secilecektir.

Kullanilabilecek materyaller

Egitim programlarinda kullanilacak olan materyaller — egitim programi hem dis hem
de i¢ mekénda uygulanacak sekilde tasarlandigindan, materyaller egitim programina uygun
olarak (Uretilecektir. Egitmenin ve c¢ocuklarin kullanacaklari materyaller farkli olarak
tasarlanacaktir. Ciinkii her iki grup tarafindan kullanilacak materyallerin hem kullanim
amact ve hem de kullanim yeri farklidir. Ayrica; kullanilacak materyaller arasindaki
farkliliklarin olmasinin bir diger nedeni de, 6zellikle kesif gezileri sirasinda ¢evredeki

canlilarin ve ¢ocuklarin herhangi bir sekilde zarar gérmesini engellemektir.

Ornegin; bir bocege egitmenin gdzetiminde daha yakindan bakmak bdcegin zarar
gérmesini engelleyecegi gibi doga egitimi felsefesini (zarar vermemek) destekleyecek bir
davranig olacaktir. Bunun yani sira zehirli bir bocek olmasi olasiligima karsin ¢ocuklar da
korunmus olacaklardir. Ornegin; biiyiite¢; daha yakindan cevrelerindeki canlilar1 gdrmelerini
ve detaylara inmelerini saglayacak ve c¢ocuklarin ilgilerini odaklayacak bir materyal
olacaktir. Egitimler esnasinda kullanilabilecek bazi materyaller asagida siralanmistir;

- Biiyiitegiske!

- Fotograf makinesi

- Diirbiiniss

- Kamera

Egitmenler icin El Kitab1 Hazirlanmast

El kitab1 egitmenleri yonlendirecek ve egitimlerin belli bir dizen iginde gitmesini
saglamak amaciyla hazirlanacaktir. Egitimler esnasinda egitmenlere yardimci olacak
aciklayict ancak kisa ve 6zlii bilgiler, oyunlar, alistirmalar ve deneyler ile Biyosferi 6nemini

anlatan bilgiler ve ziyaretgilerle/cocuklarla birlikte uygulanabilecek etkinlikler yer alacaktir.
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Ayrica, dogaya nasil davranilmasi gerektigi, sahada nasil ilerlenmesi gerektigi, arazinin,
hayvanlarin ve bitkilerin nasil izlenmesi, nasil dinlenmesi ve nasil not alinmasi gerektigine

iliskin bilgilere de yer verilecektir.

Egitmen el kitab1 bes ana basliktan olusabilir. Bunlar;

- Insan ve Doga iske

Biyolojik Cesitlilik ve Onemi iske

Doga koruma nedir ve Turkiye’de korunan alanlar

Doga Egitimi ve 6rnek etkinlikler

Her bir bolim renkli ve anlasilir gorseller ve ¢izimlerle desteklenecek ayrica her bir

boliimiin uygulanmasina yonelik uygulama 6rnekleri yer alacaktir.

2.4. Ornek Egitim Program

Hedef gruplar
Pilot uygulamalarda 11 -15 yas grubu hedef grubu olacaktir. Pilot uygulamalarda

Ozellikle yoreden okullarinin katiliminin saglanmasi1 hedeflenmektedir.

Egitimlere katilmalar: hedeflenen yas gruplari;
5 — 6; okul 6ncesi grubu cocuklar
7 —-9; ilkogretim ilk kademe ¢ocuklar
10 — 11; ilkdgretim ilk ve ikinci kademe ¢ocuklar
12 — 15; ilkdgretim ilk ve ikinci kademe ¢ocuklar ve gencler
16 — 18; orta dgretim gencler

18 ve Uzeri; gencler ve yetiskinler

Egitim gruplari;
- Universite 6grencileri (iiniversite kuliipleri ve gruplari) ist!

- lIzci gruplari
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.

Ozel gruplar (sirketler, turistik amagl1 ziyaretgiler vb.) iste!

Rl

Engelli gruplar1 (kosullarm uygunlastirilmasi durumunda) iste!

Cocuk esirgeme vb. kurum ¢ocuklari iske

Sivil toplum kuruluslari s

Egitimlerin amaglart

Uygulanmasi planlanan egitimlerin amaci; biyolojik c¢esitlilik degerlerini, doga

Lo
ISEP!

Rl

koruma anlayisini ve kiiltiirel degerleri katilimcilara/cocuklara anlatmak.

Egitimler doga egitiminin bes temel amacina hizmet edecektir;

Doga ve doga sorunlarina kars1 Farkindalik ve duyarlilik olusturmak, ist!

Doga ve doganin isleyisi ile ilgili temel Bilgi ve anlayis1 gelistirmek, iske

Dogaya karsi olumlu davranis ve degerler gelistirilmesini saglamak, iste!

Dogayla ilgili sorunlari tanimlama, arastirma ve ¢ozme ile ilgili beceriler
edinilmesini saglamak, sk

- Doganin korunmasina aktif katilim saglamak.

Egitimlere katilan ziyaretcilerin/¢ocuklarin egitimler sonucunda; ist!
- Biyolojik cesitlilik ve 6nemi hakkinda bilgi sahibi olmalart, ist!
- Doga ve doga-insan etkilegsimine iliskin bir anlayis ve bilgiye sahip olmalari,
- Doga koruma konusunda farkindaliklarinin artmasi ve uzun dénemde bu
farkindaligin davranisa doniismesi, iste!

-
'
'

- Yoredeki yasam tarzi hakkinda bilgi sahibi olmalar1 beklenmektedir. ist!
Egitimlerin icerikleri
Yukarida tanimlanan egitim amaglar1 dogrultusunda egitimlerin igeriginde sabit
olarak yer alacak olan konu basliklar1 su sekilde siralanmaktadir;
- Biyolojik cesitlilik ise!
- Doga koruma istp!

- Kilturel degerler ve yore halki
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Egitim Yodntemi

“Dogada egitim deneyseldir. Sinif ortamimin disarisinda gergeklestirilir ve etkinlige
dayanir. Dogada egitim, dogayla temas etmek suretiyle, 6rnegin O0grenmek ve beceri
gelistirmek i¢in saha calismalar1 ve diger agik hava etkinlikleriyle bilgiyi tesvik eder.”
Doga egitimine yonelik olarak uygulanacak programlar etkilesimli olarak planlanmali ve
uygulamalar esnasinda geng ve cocuklar1 6grenme surecine aktif olarak dahil etmelidir.
Uygulanacak olan egitim programlar1 yasayarak Ogrenme yontemine itedayali olarak

tasarlanmalidir.

Doga egitimi temel yontem olarak merak uyandirmak iizerine odaklanmaktadir. Bu
nedenle merkezde uygulanacak egitimlerde hem i¢ meké&nda gerceklestirilecek olan
sunumlarda hem de dis meké&nda dogada gerceklestirilecek olan etkinliklerde geng ve
cocuklara dogrudan didaktik bilgi vermektense arastirma yapabilmeleri ve kesfedebilmeleri

uzerine kurulu bir yontem izlenecektir.

Plan icerisinde yer alan programlar dogayla kisisel olarak iliski kurmasina dayali

olarak uygulanmaya konacaktir.

Tasarlanan programlarin ve uzun donemde uygulanacak olan tiim programlarin geng
vecocuklarin dogada bulunduklar: siirece kendilerini doganin bir pargasi olarak gormelerine

olanak saglamak egitim yonteminin diger bir 6nemli temeli olacaktir.

Ozellikle cocuklarla gerceklestirilecek egitim caligmalarinda macera ve kesif
kavramlar1 temel olarak kullanilacak ve ¢ocuklar1 6grenme sirecine bu sekilde aktif olarak

katilmalar1 saglanilacaktir.

Egitimler esnasinda ozellikle c¢ocuklarla gergeklestirilecek etkinlikler oyunlar

seklinde tasarlanacaktir.
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Egitmenler

Doga egitiminde egitmenlerin, genel olarak bilindigi sekliyle “dgreten” Kisi
olmalarindan 6te egitmenlerin kesif i¢in birer rehber olmalar1 beklenir. Doga egitiminde
egitmen olan/olacak bir kisiden beklenilen doga egitimi icin gonullu, merakli ve merakini

paylasabilen Kisiler olmasidir.

Egitim programlarinin uygulamasi esnasinda alanla ilgili ve alandaki yasamla ilgili
bilginin geng ve cocuklara ydrede yasayan Kisiler tarafindan aktarilmasi biiyilk 6nem
tasimaktadir. Bu nedenle yore halki da merkezde gerceklestirilen egitimlerin dogal bir
pargast ve egitim merkezinin egitmenleridirler. Bunun yani sira dogada gergeklestirilecek
olan yirdyils, gozlem gibi etkinliklerde yore halkinin rehberligi ile alanin
ziyaretciler/cocuklar tarafindan kesfedilmesi daha da eglenceli ve verimli bir hal alacaktir.
Bu uygulama yore halkina hem merkezi sahiplenmesini ve hem de yasamis oldugu alanlari

tanitma firsatin1 vermis olacaktir.

2.5. Cevre Bilin¢clendirmede Kitle iletisim Araclarinin Kullanilmasi

Ulkemizde medyanin ¢evre egitiminde dnemli bir arag¢ olarak goriildiigii sdylenebilir.
Bu kapsamda Cevre Kanunu (2006)“da medya kuruluslarina bazi Onemli goérevler
yiklenmistir. “Yaygin egitime yonelik olarak, radyo ve televizyon programlarinda da
cevrenin Onemine ve cevre bilincinin gelistirilmesine yOnelik programlara yer verilmesi
esastir. Tiirkiye Radyo - Televizyon Kurumu ile 6zel televizyon kanallaria ait televizyon
programlarinda ayda en az iki saat, 6zel radyo kanallarinin programlarinda ise ayda en az
yarim saat egitici yayinlarin yapilmasi zorunludur. Bu yaymnlarin % 20'sinin izlenme ve
dinlenme orani en yiiksek saatlerde yapilmasi esastir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu,

gorev alanina giren hususlarda bu maddenin takibi ile yiikkiimlidiir” denilmektedir.

Ayrica kamu oOrglitlerinin ¢evre egitimine yonelik faaliyetlerinde medyadan onemli
olgiide yararlanmaktadirlar. Ozellikle Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi’nin giftcilerin

egitimine yonelik faaliyetlerinde biiyiik oranda medyay1 kullandig1 goriilmektedir. Medyanin
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da toplumu etkileyen ve c¢evre egitimi i¢in bir ara¢ olarak kullanilabilecek, bu yolla
toplumda cevre bilinci ve duyarlilig1 olusturabilecek 6nemli bir giic oldugu goriilmektedir.
Ulkemizde kitap okuma oranlarmm diisiik olmasma karsin televizyon izleme oranlarmnin
yiiksek oldugu ve sanal medya araglarinin kullaniminin da yaygin oldugu bilinmektedir. Bu
araglar lizerinden toplumun neredeyse tiimiine ulasilabilecegi ve etkili mesajlar

iletilebilecegi aciktir.

Cevre egitimi ile ilgili dis iilkelerde mevcut ¢calismalar ve programlar incelendiginde,
ozellikle goniillii kuruluslarin hazirlattiklar1 belgesel ve ekolojik degisiklikleri iceren TV
programlarinin yaygin egitimde ¢ok etkili oldugu bildirilmektedir. Bunun yaninda,
ogrencilerin 6nemli bir kismi, ¢evre konulariyla ilgili bilgi edinmek i¢in internetten
faydalanmaktadir. Internetin son zamanlarda en 6nemli iletisim ag1 oldugu kabul edilecek
olursa, bireyleri cevreye yonelik bilgilendirmek ve bilinglendirmek icin internetten
faydalanilabilir. Cevre kurum ve kuruluslar1 bu islemi yaparken, medyanin internette 6nemli
bir kesime ulasabildigini dikkate alarak isbirligi kurmalidir. Ancak, sdzkonusu biitiin
etkinliklerde g¢evre egitiminin etkili olabilmesi i¢in 6grencilerin ¢evreye yonelik bilgi ve

tutumlarini arttiracak 6nlemlerin alinmasi gerekmektedir.

2.6. Cevre Bilinglendirmede Kamu Orgutleri ve Sivil Toplum Orgutlerinin EtKisi

2.6.1. Kamu Orgutlerinin Etkisi

Ulkemizde okul éncesinden yiiksekdgrenime dek orgiin ya da yaygin olarak verilen
egitimin, Onemli oranda devlet etkisinde oldugu goriilmektedir. Okullarda okutulacak
derslerin belirlenmesinden, bu derslerde anlatilacak konulara kadar, iilkemiz egitim
sisteminin igerigini olusturan konularda belirleyicinin devlet oldugu bilinmektedir. Ayrica
egitim istatistiklerinden de anlasilmaktadir ki lilkemizde egitim hizmeti, biiylik oranda Milli

Egitim Bakanligi’na bagli resmi okullarda devlet eliyle sunulmaktadir.
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Tirkiye’de bir¢ok Bakanlik dogrudan ya da dolayli olarak c¢evreyle ilgilidir ve
cevreye dair faaliyetleri bulunmaktadir. Ozellikle tarim, orman, hayvancilik, gida, saglik, su
isleri, yer alt1 kaynaklari, Sehircilik, enerji, kiiltiir ve turizm gibi konularmn g¢evreyle
dogrudan ilgili oldugu ve ililkemizde bu konularda faaliyet gosteren Bakanliklar bulundugu,
orgiitsel anlamda ¢ok genis yapilanmasi bulunan bu Bakanliklarin, iilkenin geneline hitap
ettigi, bu nedenle biiyiik bir kitleye ulasabildigi goriilmektedir. Ayrica hitap ettikleri Kitle
iizerinde diizenleyici ve denetleyici yetkileri bulunan bu kamu orgiitlerinin, toplumu egitme

ve bilinglendirme konusunda da dnemli etkilerinin bulunmaktadir.

1)Cevre ve Sehircilik Bakanlig

2)Milli Egitim Bakanhig

Milli Egitim Bakanligi’'nin okul Oncesi, ilkdgretim ve ortadgretim miifredat
programlarmma c¢evre egitimini aldig1 goriilmektedir. Bunun disinda {ilke capinda
gerceklestirdigi projeler ve diger Bakanliklarla yaptigi protokoller c¢ergevesinde, cevre
egitimine iliskin faaliyetleri de bulunmaktadir. Bu projelerden bazilar1 sunlardir;

“Cevre Uyum Projesi (Eko-Okullar)”,

“Okullarda Orman”,

“Kii¢iik Seyler Dogay1 Yeniler Cevre Egitim Projesi”

“Cevreyi Koruma Bilincinin Gelistirilmesi (Kiiresel Isinma) Projesidir”.

Ayrica Bakanlik, INEPO dernegi onciiliigiinde diizenlenen ‘Uluslararas1 Cevre Proje

Olimpiyatlari’n1 da desteklemektedir.

Milli Egitim Bakanligi, iilkemizde biiyiik oranda devletin sahipligini yaptig1 egitim

sisteminin yoneticisi konumundadir. Okullarda verilecek derslerden, egitim materyallerine
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kadar bir¢cok konuda da karar verici durumdadir. Bu nedenle ¢evre egitimi konusunda Milli

Egitim Bakanligi’ndan ¢ok seyler beklendigi sdylenebilir.

3)Saglhik Bakanlig

Saglik Bakanligi cevre egitimine yonelik olarak Temel Saglik Hizmetleri Genel
Midiirligi ve Saglik Projesi Genel Koordinatorligii ile igbirligi icerisinde 1994 yilindan bu
yana yiiriitiilen Cevre Saglhig1 Programi ¢ercevesinde kullanilmak tizere toplam 25 adet kitap

yayimlamigtir.

Tlrkiye bugiine kadar dizenlenen dort Avrupa Cevre ve Saglik Bakanlari
Konferansi’na katilmis ve alinan kararlar dogrultusunda “Ulusal Cocuk Cevre Sagligi Eylem
Plan1 (UCCSEP)’n1 hazirlama ve uygulama taahhiidiinde bulunmustur. Buna paralel olarak
Bakanlik “Ulusal Cevre Sagligi Programi”, UCSEP’in ana g¢ercevesini ortaya koymustur.
Bu program icinde etkili bir ¢evre sagligi hizmeti verilebilmesi i¢in halkin ve personelin
egitilmesi gerektigine deginilerek egitimin 6nemi vurgulanmis ve bu konuda Oneriler

sunulmustur.

4)Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanlig

Yasamini tarim ve hayvancilikla siirdliren bliyiikk bir niifusu, bir baska deyisle
ciftcileri egitme ve bilinglendirme gorevi Gida, Tarim ve Hayvancilik Bakanligi’na
verilmistir. Topragin, suyun tarimsal liretim faaliyetleri geregi en ¢ok kullanildigi sektoriin
tarim sektori oldugu bilinmektedir. Dogal ¢evre ile her an i¢ ice olan ve bilingsizce
yapilacak uygulamalarla (6rnegin zirai miicadelenin uygun tarzda yapilmamasi gibi )
cevreye ve ekosisteme en ¢ok zarar verebilecek olan kesimin egitiminin ne denli 6nemli

oldugu ortadadir.
Bakanhigin c¢ift¢i egitimi kapsaminda faaliyetleri; tarim ve hayvancilik alaninda
projeler, TV programlari, basili yayinlar tiretmek, ulusal fotograf yarigmalar1 diizenlemek

olarak sayilabilir. Bu proje ve faaliyetlerin igerikleri sdyledir;

[J Tarmmsal Uretimi Gelistirme-Y 6nlendirme Yayin Projesi,
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(1 GAP Yoresi Egitim ve Yayim Projesi,

0 YAYCEP (Yaygin Cift¢i Egitimi Projesi)

[J Ekotarim,

(1 Bereketli Topraklar,

0 Web Tarim TV,

[] Tarmm ve Insan Ulusal Fotograf Yarigsmas.

Bakanligin gorev alani olan gida, tarim ve hayvancilik sektorleri dogal cevre ile
dogrudan iliskili olup, bu sektérde bulunanlarin ¢evre konusunda egitimi i¢in Bakanligin,

yaygin egitim ilizerine yogunlastig1 goriilmektedir.

5)Kiiltiir ve Turizm Bakanlig

Bakanligin ¢evreye iligkin faaliyetleri daha ¢ok ¢evreyi koruma ve g¢evre bilincinin
gelistirilmesine yoneliktir. Bakanlik bu faaliyetlerini Arastirma ve Egitim Genel Midirligi,
Yatirim ve Isletmeler Genel Miidiirliigii, Cevre Sorunlarin1 Onleme Sube Miidiirliigii ve

Basin ve Halkla iliskiler Miisavirligi“nin koordineli ¢aligmalar1 ile ger¢eklestirmektedir.

Bakanlik biinyesinde c¢evreye dair faaliyetleri yiiriitmek {iizere kurulan Cevre
Sorunlarini Onleme Sube Miidiirliigii, turizmden beklenen ekonomik ve sosyal faydalari
gerceklestirmek i¢in ilgili kamu kurum ve kuruluslari, 6zel sektor, sivil toplum orgiitleri,
ulusal ve uluslararasi cevre kuruluslar1 ve halkla isbirligi yaparak siirdiiriilebilir turizmin
gelistirilmesini saglamak iizere ¢aligmalar yliriitmektedir. Bakanhigin yirittigi bu

caligmalar soyledir;

) Mavi Bayrak,
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[J Turizm Y orelerinde Hasaratla Miicadele,

[ Cevresel Etki Degerlendirmesi (CED).

Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’nin iilkenin tarihi, kiiltiirel ve dogal mirasini1 korumak ve
bizden sonraki nesillere devraldigimiz gibi aktarmakta Onemli sorumluluklari
bulunmaktadir. Bu nedenle bu degerlerin 6nemine vurgu yapan ¢evre egitimleri bu alanda

bilincin olusmasi bakiminda 6nem tasimaktadir.

6)Enerji ve Tabii Kaynaklar Bakanligi

Gilinimiizde enerjinin ve enerji kaynaklarinin Onemi, tartisma gOtUrmeyen bir
gercekliktir. Enerji kullanimi nedeniyle ortaya ¢ikan gazlar, c¢evrenin en Onemli
kirleticilerinden biri olarak goriilmekte ve ¢ozlim olarak da yenilenebilir enerji kaynaklari
gosterilmektedir. Bu a¢idan bakildiginda enerjide disa bagimli iilkemiz igin, ucuz ve sirekli
bir kaynak olan yenilenebilir enerji kaynaklarinin degerlendirilmesi ve enerji verimliliginin
artirtlmasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Konunun uzmani olan bir kurum olarak Enerji ve
Tabii Kaynaklar Bakanligi’n bu goérevleri listlenmesi ise, ¢evreye ve ¢evre egitimine iligkin
faaliyetlerde bulunmasmi gerekli kilmaktadir. Bakanligin enerji verimliligi, yenilenebilir
enerji kaynaklar1 ve niikleer enerji gibi konularda faaliyetleri bulunmaktadir. Bu kapsamda

yonetmelikler ¢ikarmakta, uluslararasi anlagsmalar imzalamaktadir.

Bakanlik, Enerji Verimliligi Koordinasyon Kurulu tarafindan her yil Ocak ayinin
ikinci haftasinda, Enerji Tasarrufu Haftas1 etkinlikleri diizenlemektedir. Bu etkinlikler
kapsaminda Milli Egitim Bakanlhigi ve TUBITAK isbirligi ile "ENERJI VERIMLILIGI"
konulu, ilkogretim Ogrencileri arasi1 resim ve Oykii dalinda, lise ve dengi okul 6grencileri

arasinda ise proje dalinda yarigmalar yapmaktadair.

Bakanlik ayrica Enerji verimliligi konusunda 6grencilerin bilinglendirilmesi amaciyla
seminerler diizenlemekte, 6grenci ve 6gretmenlere yonelik ¢esitli dokiimanlar saglamaktadir.

Kamu kurum ve kuruluslarina ise hizmetici egitim programlar1 kapsaminda enerji verimliligi
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konulu seminerler vermektedir. Ayrica Enerji Verimliligi Koordinasyon Kurulu ve TRT
isbirligi ile enerji verimliligi konusunda halki bilinglendirmek ve iilkemizde yiiriitiilen enerji
tasarrufu ¢aligmalarinin etkinligini artirmak amaciyla TRT kanallarinda doniisiimli olarak

yayinlanmak {izere enerji verimliligi ile ilgili spot filmler hazirlamistir.

Kamu kurumlar1 olarak Bakanliklarin ¢evre egitimine yonelik faaliyetlerini, genel
anlamda kendi hizmet alanlarina yonelik olarak projeler bazinda yiiriittiikkleri goriilmektedir.
Mevcut faaliyetlerin spesifik konular1 iceren ve belli kitleyi hedef alan nitelikte olusu,

siirekli ve genis kesimlerin egitimini igeren faaliyetlerin azlig1 gdze ¢carpmaktadir.

Ayrica ¢evre konusunda cogu Bakanliklarin etkili bir yaygin egitim araci olarak
medyay1 yeterince kullanmadiklari, kullanan Bakanliklarin da yayinlariin izlenme/dinlenme
orani diislik saatlerde verilmesi dolayisiyla fazla etkili olamadigi sdylenebilir. Caligmada
faaliyetleri yer alan Bakanliklardan baska, 6zellikle Ulastirma Bakanligi ile Bilim, Sanayi ve

Teknoloji Bakanligi’nin ¢evre ile yakin ilgili olan Bakanliklar oldugu sdylenebilir.

Ancak her iki Bakanligin da c¢evre egitimine yonelik kayda deger faaliyetlerinin
olmadigi goriilmektedir. Cevre sorunlarinin en onemli nedenlerinden birinin sanayilesme
olmas1 dikkate alindiginda, Bilim, Sanayi ve Teknoloji Bakanligi’nin ¢evre egitimi

konusunda daha aktif rol almasi1 beklenebilir.

2.6.2. Sivil Toplum Orgltlerinin Etkisi

Sivil toplum Orgiitlerinin birincil goérevinin kamuoyunu bilgilendirmek oldugu
sOylenebilir. Sivil toplum Orgiitlerinin toplum bilincinin olugmasinda, hiikiimetleri harekete
geciren siyasal baskilarin ortaya ¢ikmasinda onciiliikk etmektedir. Diinya Cevre ve Kalkinma
Komisyonunca hazirlanan “Ortak Gelecegimiz, raporunda da bu duruma deginildigi

gorulmektedir.
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Gliniimiizde sivil toplum orgiitleri, pek c¢ok iilkede etkili birer baski grubuna
donismiis haldedir. Artan iiye sayilar1 ve gelir kaynaklari bu tir orgitlerin simdiki
konumlarina yerlesmelerinde epey etkili olmustur. Artik sivil toplum Orgiitleri sadece,
hiikiimetlerin ¢evre sorunlart alaninda gerekli 6nlemleri almalar1 i¢in kamuoyu olusturmakla
gorevli kuruluslar olarak goriilmemekte, ayrica siyasi ve stratejik kararlarda etkide

bulunmasi gerekli goriilen bir gii¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de ¢evre icin belli amaclar dogrultusunda farkli yillarda kurulmus ve goniilli
kurulus anlayis1 i¢inde faaliyet gosteren ¢ok sayida dernek ya da vakif mevcuttur. Bu dernek
ve vakiflarin bazilar1 yerelde faaliyet gdstermekte, bazilari ise ulusal capta orgiitlenmis,
genis kitlelere hitap eden yapilariyla ¢evre egitiminde 6nemli gorevler iistlenebilecek

durumdadirlar.
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III. BOLUM: AVRUPA BiRLiGINDE CEVRE KORUMA UYGULAMALARI

3.1. Avrupa Birliginde En Iyi Cevre Koruma Uygulamalri ve Analizi

Avrupa Birligi’nin Cevre Politikalari, Hedef ve Ilkeleri Genel olarak gevre politikast,
bir iilkenin ¢evre konusundaki tercih ve hedeflerinin belirlenmesi olarak tanimlanmaktadir.
Cevre politikas1 genis anlamiyla ¢evre sorunlarinin ¢oziimii igin gelecege yonelik olarak
alinmasi gereken tedbirlerin ve benimsenen ilkelerin biitiiniinii olusturu. Avrupa Birligi’nin
cevre politikasinin hedefleri, kisaca, kirliligi ortadan kaldirmak, azaltmak ve Onlemek,
doganin ve dogal kaynaklarin, ekolojik dengeye zarar verecek sekilde isletilmesini dnlemek
ve rasyonel bir sekilde yOnetilmelerini temin etmek, kalkinmaya, kalite gereksinimleriyle
uyum icerisinde, 6zellikle de ¢alisma sartlarinin ve ¢evrenin iyilestirilmesiyle yon vermek,
kent planlamasi ve toprak kullaniminda c¢evresel etkilerin daha fazla hesaba katilmasini
saglamak, tliye devletler disindaki devletler, 6zellikle de uluslararasi orgiitlerle cevresel
problemlere ortak ¢6ziim aramak seklinde siralanabilir. Cevre sorunlari ile miicadelede
Birligin almasi gereken tedbirlerin dayanagini teskil eden ilkeler, Avrupa Birligi Cevre
Anlagsmast’nin 130R maddesi 2. fikrasinda diizenlenmistir. Bu hiilkme gore, Birlik, “tedbir
alirken 6zen gdsterme”, “kaynaginda dnleme” ve “kirleten d6der” ilkelerini gbz oniinde tutar.
“Onleme” ilkesi zarar1 gidermeye c¢alismaktansa olusmadan 6nce onlemler almay: tercih
eden bir yaklagimin iirliniidiir. Bu ilke ancak somut bir tehlike s6z konusu ise uygulama

alan1 bulur. Tehlike “gercek” degil de bilimsel belirsizlige dayaniyorsa onleme ilkesi degil,
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“dzen gosterme-ihtiyat” ilkesi devreye girer. Kaynaginda 6nleme ilkesi ilk olarak, Ugiincii
Cevre Eylem Programinda ortaya atilmistir. Kirliligin ve ¢evre zararlarinin, ortaya
cikiglarina gére miimkiin olan en erken safhada, yani kaynaginda engellenmesi gereginden
s0z edilmektedir. Cevre kirliligi tamamen Onlenemiyor ise, baglangicindan itibaren en
azindan, miimkiin oldugunca dar bir alanda tutulmalidir (Durmaz, 2004). “Biitiinleyicilik
(entegrasyon)” ilkesi, ¢cevre koruma ilkelerinin diger birlik politikalarina entegre edilmesi
veya daha acgik bir ifade ile diger politikalar saptanirken ve uygulanirken, cevrenin

korunmasinin gézetilmesini gerektirmektedir.
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EUROPEAN WEEK
FOR WASTE

REDUCTION

Avrupa Birligi icerisinde Cevre Politikalarinin Gelisimi Avrupa Birligi’nde ¢evre konusu ilk

kez 1971 yilinda ciddi bir sekilde ele alinmis ve Avrupa Toplulugu Komisyonu, Birligin

cevre politikasini bir bildiri ile yayinlamistir. Komisyon 1972 yilinda, iye devletler ve 6zel
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kuruluslardan gelen Oneriler dogrultusunda yeni bir bildiri yaymlamistir. Bu bildiri de su,
hava ve giiriiltii kirliligi olgiitlerinin tespiti, dogal ¢evrenin korunmasina iligskin tedbirlerin
alinmas1 ve liye devlet mevzuati- nin uyumlastirilmasini igermektedir (Egeli, 1996). 1972
yilinda Paris’te yapilan Avrupa Zirvesi’nde donemin dokuz iiye devleti AB Cevre
Politikalarmin 6nemini vurgulamis ve bir faaliyet programi olusturulmasini istemistir. Bu
zirvede alman kararlar dogrultusunda AB tarafindan, 20 Aralik 1973 tarihinde bes yillik 1.

Cevre Eylem Plan yiiriirlige konmustur.

1. Eylem Plani:1973 ve 1976 yillarimi kapsayan bir plandir. Bu plan iginde
topluluk ti¢ eylem kategorisi olusturmustur; kirlilik ve giiriiltii yapict seyleri dnlemek ve
azaltmak, yasam sartlarn1 ve g¢evreyi iyilestirmek, uluslararasi Orgiitlerle isbirligi

gelistirmek (Budak, 2000).

2. Eylem Plani:1978 ve 1982 yillar1 arasinda yiiriitiillen program 1.Eylem planinin
devami ve genisletilmis halidir. Bu planda oncelik, su ve havanin Kirlenmesinin
engellenmesindedir. Bunun yaninda Cevresel Etki Degerlendirmesi (CED) ilk kez burada

giindeme getirilmistir. AT, bu iki eylem plani sonras1 asagida siralanan kararlar1 almisti.

THE EU
PLASTICS

STRATEGY

-Kirlenmenin Onlenmesi, meydana gelmesinden sonra ortadan kaldirilmaya
calisilmasindan daha etkilidir,
-Kirleten oder ilkesi,

-Herhangi bir faaliyetin ¢evreye etkisinin de gz 6niine alinmasi ilkesi,
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-Cevresel eylemlerin en uygun ve en elverisli diizeyde ele alinmasi ilkesidir.

3. Eylem Plani: 1982 ve 1986 yillar1 arasi sliren bu program ilk iki eylem planinda
yer almayan konular1 kapsamaktadir. Programin igeriginde; Cevre politikasinin diger
politikalar ile uyumlastirilmasi, CED prosediiriiniin hazirlanmasi, bazi dnemli noktalara

cevresel konumu agisindan 6ncelik verilmesi, yer almaktadir.

4. Eylem Plani: 1987 ve 1992 yillar1 arasinda 4. Cevre Eylem Plani devreye
sokulmustur. Bu plan icerisinde dort temel konu yer almaktadir. Bunlar sirasiyla, kirliligin
onlenmesi, kaynaklarin isletilmesinin diizenlenmesi, uluslararasi1 faaliyetler ve destek
saglayict araglarin gelistirilmesidir (Egeli, 1996). Ayrica, 4. Eylem Plan1 igerisinde i¢cme
suyu ve deniz suyu oncelikli maddeler icerisinde yer almistir. Bu donemde AB giindeminde
“halk saglig1” olmasi sebebiyle igcme suyu Kalitesi, yizme suyu kalitesi ve su trlnleri tretim

alanlarindaki su kalitesi ile ilgili diizenlemeler yapilmistir.

5. Eylem Plani: 7 Subat 1992 tarihinde imzalanan ve 1 Kasim 1993 tarihinde
yurirlige giren Maastricht Anlasmasi ve Birlesmis Milletler (BM) Cevre ve Kalkinma
konferansinda kabul edilen yeni bildiriler sonucunda c¢evre politikalar1 yeni bir boyuta
gecmistir (Budak, 2000). 1993-2000 yillar1 arasinda yirirlige girmis olan bu program
icerisinde cevreyi kirlenmeden 6nce koruma ve ortak sorumluluk ilkesi ana temay1
olusturmaktadir (Tiirkiye Cevre Vakfi, 1998).
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6.Eylem Plani: 24 Ocak 2001 tarihinde yiiriirliige giren ve “Cevre2000 Gelecegimiz,
Se¢imimiz” adin1 alan bu planda gelecek on yil i¢indeki temel hedefler belirlenmistir. Iklim
degisikligi, doga ve biyolojik ¢esitlilik, cevre ve saglik, dogal kaynaklar ve atiklar konulari
programin dort ana konusunu olusturmaktadir (Tiirkiye Cevre Vakfi, 1998). Bu planin 2010

yilinda bitmesi hedeflenmistir.

Genglerin Cevre Koruma Hakkinda Bilinglendirmelerinde Diinyada ve Avrupa

Birliginde Cevre Egitimi

Cevre egitimine iligkin ilk calismalar doga arastirmalar1 ve korumacilik olarak
kendini gostermistir. Cevre egitimi ilk kez 1970 yilinda Diinya Gilinii'nde planlanmaya
baglamistir. Cevre egitiminin esaslarint bilgilendirme, haberdar olus ve ilgilenme

olusturmaktadir.

Uluslararas1 diizeyde, ¢evrenin korunmasia kapsamli olarak yaklasan ilk kurulus

Birlesmis Milletler (BM) dir. BM, "Insan Cevresi" adli ilk toplantiyr 1972 yilinda
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Stockhom'de yapmis ve bu konferansin baglangic tarihi olan 5 Haziran, Diinya Cevre Giinii

olarak her yil ¢esitli etkinliklerle tiim tilkelerde kutlanmaktadir.

1975 yilinda Stockholm deklarasyonu esas alinarak, Birlesmis Milletler Cevre
Programi1 (UNEP)'na ilave olarak Uluslararast Cevre Egitimi Programi (IEEP) baslatilmistir.

1977 yilinda Tiflis'de yapilan c¢evre egitimine iliskin hiikiimetleraras1 konferansta,
cevre egitimi konusunda uluslararasi igbirliginin geregine isaret edilerek UNESCO ve
UNEP'in girisimlerinin tiim uluslararas1 toplumu kapsayacak sekilde genisletilmesi kabul

edilmistir.

Tiflis Konferansmin Bildirgesi ve Onerileri, “cevre egitiminin” egitim siirecleri
icinde yerini almasi i¢in bir doniim noktasi teskil etmektedir. Bu belgelerde ulusal ve uluslar
aras1 diizeyde cevre egitiminin genis cergevesiyle birlikte niteligi, amaglar1 ve pedagojik

esaslar1 belirtilmektedir.

1987 yilinda UNESCO ve UNEP isbirligiyle Moskova'da gergeklestirilen Uluslararasi
Cevre Egitim ve Yetistirme Kongresi'nde {izerinde durulan konularin basinda
1990'lardayiiriitiilecek ¢evre egitimi ic¢in Tiflis Bildirgesi cerg¢evesinde uluslar arasi

stratejinin saptanmasi gelmekteydi.

1987 yilinda Birlesmis Milletler Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu tarafindan
hazirlanan "Ortak Gelecegimiz Raporu" diger adiyla "Brundtland Raporu" siirdiiriilebilir

kalkinma c¢abalarina yeni bir bakis acis1 getirmistir.

3-14 Haziran 1992 tarihinde Brezilyamin Rio de Janerio kentinde diizenlenen
Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Konferans: sadece liderleri degil, uluslararasi ve
bolgesel orgiitleri, goniillii kuruluslari, kadinlar, ¢cocuklar, yerli halklar, ¢iftciler, isciler gibi
etkin gruplarin temsilcilerini bir araya getirmesi bakimindan Onemlidir. Bu zirvede

yaymlanan “Giindem 217 ve diger ekler “cevre egitimine” yeni bir boyu katmistir. Buna
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gore okul disinda da sivil toplum Orgiitleri vasitasiyla halkin bu siirece katilimi daha etkin

hale getirilmeye caligilmistir.

1997 yilinda, Birlesmis Milletler Siirdiiriilebilir Kalkinma Komisyonunun ¢alisma
programinin uygulanmasina katkida bulunmak amaciyla Selanik'te, Uluslararasi Cevre ve
Toplum Konferansi: Siirdiiriilebilirlik I¢in Egitim ve Toplum Bilinci baslikli bir konferans

duzenlendi.

Sonu¢ Bildirgesinin egitimle ilgili maddeleri arasinda Tiflis Bildirgesinin tiimiiyle
hala gegerli oldugu belirtilmis ve siirdiriilebilir kalkinma konusunda egitimde yapilmasi

gereken diizenlemeler i¢in esaslar olusturulmustur.

Tiflis Bildirgesi'ne Gore Cevre Egitiminin Hedef, Amac¢ ve Esaslari

Cevre Egitiminin HEDEFLERI;

e Kentsel ve kirsal kesimdeki ekonomik, sosyal, politik ve ekolojik olaylar
arasindaki bagliligin bilincini ve duyarliligini gelistirmek;

e (evreyi korumak ve iyilestirmek i¢in bireylerin gerekli bilgiyi, deger yargilarini,
tutum, sorumluluk ve becerileri kazanmalar1 yolunda imkan saglamak;

e Bireylerde ve biitiin olarak toplumda, cevreye doniik yeni davranis bigimi

yaratmak.
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Cevre Egitiminin Amaclar:

BILINC: Bireylerin ve toplumlari, tiim cevre ve sorunlari hakkinda biling ve
duyarlilik kazanmasini saglamak;

BILGI: Bireylerin ve toplumlar1 ¢evre ve sorunlart hakkinda temel bilgi ve
deneyim sahibi olmalarini saglamak;

TUTUM: Bireylerin ve toplumlarin c¢evre i¢in belli deger yargilarin1 ve
duyarliligini, ¢evreyi koruma ve iyilestirme yoniinde etkin katilim istegini
kazanmalarini saglamak;

BECERI: Bireylerin ve toplumlarin ¢evresel sorunlar1 tanimlamalar1 ve
cOziimlemeleri i¢in beceri kazanmalarini saglamak;

KATILIM: Bireylere ve toplumlara, c¢evre sorunlarina ¢oziim getirme

caligmalarina her seviyeden aktif olarak katilma imkani1 saglamak.

Tiflis Bildirgesiyle tiim diinyada kabul edilen ¢evre egitiminin siniflandirilmis genel

amaclary, 1992 Diinya Zirvesinde giindeme alman siirdiiriilebilir kalkinma boyutunu da

icerecek sekilde, IEEP tarafindan dort seviyelik 6zel hedef kiimeleri haline getirilmistir.

I. Seviyede, 0grenicilerin gevreyle ilgili dogru kararlar1 alabilmesi i¢in ekoloji hakkinda

bilgilendirilmeleri hedeflenmektedir (BILGI sinifi amaclarin yerine getirilmesi).

II. Seviye, BILGI ve BILIN¢ ve TUTUM smifi amaglara cevap vermektedir; insanlarin

cevreye donilik davraniglariyla ilgilidir.
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l1l. Seviye, bilissel siire¢ veya BECERI seviyesidir; arastirma, inceleme degerlendirme

becerilerinin kazandirilmasi ve deger yargilarinin bicimlendirilmesiyle ilgilidir.

IV. Seviye, cevre sorunlarmim ¢dziimlenmesiyle ilgili olarak KATILIM BECERI'lerinin

gelistirme seviyesidir.

= (Cevre egitimi, mevcut egitim programlarima eklenecek fazladan bir konu
olmamali, yaslar1 ne olursa olsun tiim Ogrencilere yonelik programlara
yerlestirilmelidir....

= Konusu biitiin formal ve formal olmayan programlara niifuz etmeli ve ayni
siirekli organik siirecin bir pargasi olmalidir....

= Esas amag, multidisiplinerlik ve bilimsel disiplinlerin énceden koordinasyonu
yoluyla bir egitim ya da en azindan insanlarin karar alma slirecine
katilabilmelerini saglayacak sekilde yetistirilmeleridir”

(Tiflis Konferansi, Nihai Rapor, 1977, Sayfa 29).

Tiirkiye’de Durum

[Ikogretim programlarinin genel hedeflerine bakildiginda, gevre kavramma yer verildigi
soylenebilir. [1kdgretim programlar1 amag, icerik ve kazanimlar agisindan biitiinciil olarak
incelendiginde, ¢cevre kavraminin

(1) yakin ¢evredeki canlilar,

(2) o6grencinin kendi/yakin ¢evresi ve

(3) cevre koruma olarak algilandigi, ancak sosyal ve kiiltiirel gevrenin ihmal edildigi

gorulmektedir.

Buna ek olarak, cevre ile ilgili kavramlar ¢cogunlukla Fen ve Teknoloji dersinin bir parcasi
olarak ele alinmig, Hayat Bilgisi ve Sosyal Bilgiler derslerinde de belli bir oranda s0z

edilmistir.
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Avrupa iilkelerinde ¢cevre egitimi

Avrupa iilkeler]l egitim programlarinda (Finlandiya, Irlanda vs.) ¢evre kavrami gorsel
sanatlar ya da tarih gibi derslerde bile ele alinan bir konudur. Bu agidan bakildiginda
programlardaki cevre kavramimin ¢evreyi tanima ve korumaya odakli ve fen egitiminin bir

parcast olarak kabul eden sinirli bir anlayisla ele alindig1 soylenebilir.

[Ikdgretim programlari hem genel hedefler hem de 6zel hedefler agisindan biitiin olarak
incelendiginde, siirdiiriilebilir ¢evre egitimi agisindan konularin ve kazanimlarin egitim

programlarinda olmasi gereken nitelikte ve nicelikte olmadigi sdylenebilir.

[lkdgretim programlarinda yenilenen Avrupa Birligi Siirdiiriilebilir Kalkinma Stratejisi’nde
yer alan yedi 6ncelik arasinda 6zellikle;

1) iklim degisikligi,

2) sosyal entegrasyon, nifus ve gog,

3) kiiresel agliga kars1 miicadele,

4) halk sagligi tehditleri ve

5) siirdirilebilir ulasim konulariyla iliskili konu, unite ve kazanimlarin yeteri kadar yer

almadig1 ya da ¢ok az yer verildigi gérilmektedir.

Temiz enerji ac¢isindan programlarda yer alan 68renci kazanimlar1 ¢ogunlukla giines ve

jeotermal enerji lizerinde yogunlasmis, ancak diger yenilenebilir enerji kaynaklar1 olan
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riizgar, biyo-enerji, su ve gelgit enerjisi ile ilgili kazanimlara gerektigi gibi yer

verilmemistir.

Dogal kaynaklarin korunmas: ile ilgili olarak cogunlukla ekosistem ve biyolojik
cesitlilik konularinda bazi kazanimlara yer verilmistir ancak stratejide yer alan kimi konular
ya simnirlt sayidadir (geri doniisiim) ya da gelistirme degil koruma odaklidir (tarim,

ormancilik).

Ote yandan, 6grenci kazanmmlar1 kiiresel olmaktan cok, yerel temellidir ve iilke
sorunlarini temele almaktadir. Oysa, ¢evre kavrami sadece yakin ¢evreyi degil, uzak ¢evreyi
de kapsamalidir. Diger bir deyisle, Avrupa ya da diinya ile ilgili ¢evre sorunlari, koruma
Oonlemleri ya da diinyada var olan Gelismelerden ya ¢ok az s6z edilmektedir ya da hi¢ yer

verilmemektedir.

Avrupa Birligi anlagsmalarinda ¢evre egitiminin siirdiiriilebilir c¢evre egitimine
doniistiiriilmesi onemle vurgulanirken, siirdiiriilebilir ¢evre egitimi heniiz bizim egitim

sisteminin bir parcasi haline gelmedigi goriilmektedir.

Baz1 Avrupa Birligi iilke programlarinda ¢evre egitimi ayr1 bir ders halinde
sunulmakta, bazilarinda disiplinlerarasi bir anlayisla ya da farkli derslerle i¢ ige gecmis
olarak verilmektedir. Genel olarak ¢evre egitimi fen dersleri disinda halk egitimi, doga,
toplum gibi bazi1 derslerle disiplinleraras1 bir yaklasimla daha kapsamli olarak yer

almaktadir.

Yurtdisinda Etkileyici Cevreci Reklam Calismalar:

Son 100 yilda Atmosfere salinan sera gazlarinin etkisiyle; Diinya iizerinde
Olciilebilen 1smin artis1 hayatimiza “Kiiresel Isinma” kavrami getirdi. Kutup buzullarinin
erimesinden, ¢oOllesmeye, tiirlerin yok olmaya yiiz tutmasindan, deniz Seviyesinin

yiikselmesine kadar bir cok sonu¢ ile karsi karsiya insanlik. Gezegenin geri doniisi
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olmayacak bu kosullar ile miicadele etmesi i¢in ¢evre orgiitleri ve bu duruma destek veren
markalar birbirinden ilging reklam c¢alismalar1 ger¢eklestirmekte. Bu reklam kampanyalar1

genglerde de biling olugturmakta.

1. Onlara yardim etmek, kendinize yardim etmektir.
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2. Yaptiginiz her sey size geri doner.
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4. Gelecege mirasimiz. Kirli bir plaj, kirli bir temizlik eldiveni.

UNFORTURAS ==

TWE BEACH DOEINTT (_"‘\ c
0" n'uul |
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5. Gezegenimiz her kesilen aga¢ i¢in ¢ok yiiksek bir bedeller 6der.

THE PLANET PAYS A HIGH PRICE FOR EVERY TREE THA
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6. Denize atilan bir cam sise, 1 milyon yilda; 1 plastik sise ise 450 yilda ancak yok oluyor.

THE GREATEST WONDER
OF THE SEA IS
THAT IT'S STILL ALIVE.

GREEN‘PEACS"*’.

7. Plastik torba kullanarak hayvanlari 6ldiirmek.
z Y
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8. Onun bir ¢ocuk oldugunu diisiiniin.

imagine this is oy

9. Siz boyle gezmek ister miydiniz?
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10. Collesme yilda 6000 tiir 61diiriir.

11. Her gecen dakika onlar i¢in 6liime dontisebilir.

/-——— -

m 3
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12. Kiiresel Isinma yliziinden her gecen giin iklim sartlar1 degisiyor.

13. Kozmetik Grlnlndz icin kag hayvan ddiyorsunuz?

é'( - L%
-~/

14. Hayvanlar esir alinmis palyagolar degildir.
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AMIMALS
ARE NOT
CLOWINS

x5 and gentiomen,
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16. Egzotik hayvanlar hedlyehk esya degildir.

Don't buy exotic anumal souvenirs G

17. Kiresel 1sinma onlar1 evsiz birakacak.
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18. Vurdugunuz sey bir top degil.

19. Dostlarimiz sevilmek i¢indir.
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20. Kagid1 her ¢ektiginizde eksilen bir Diinya oldugunu
unutmayin.

- -
save paper - save the planet @" save paper - save the planet @"
wwr

wwr

21. Onlar1 tamir edemezsiniz.

~

|
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22. Onun gozleri sadece evini goriyor.

you see a dog, he sees a home

=
7
’ Vike
, <

23. Dogay1 korumak i¢in geri dontisiim.
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24. Ormanlar i¢in hala ¢cok ge¢ degil.

~v

25. Her dakika 15 km orman kayboluyor.
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26. Vahsi yasami koruma vakfi: Korkung ve daha korkung

HORRIFYING MORE HORRIFYING

°

A
DXFLOMNG THE ECOSYSTIM ALSO THETATENS MUMAN LIVES S FOR A LIVING PLANET. WAF.ORG

WWF
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27. S

iz toplamazsaniz onlar toplayac

aklar ‘

IF-Y0U DONT PICK'IT UP THEY-WILL. <
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Finlandiya Ornegi:

Finlandiyada WWF (World Wildlife Fund) Dinya Dogal Hayati Koruma Vakfi’nin
gerceklestirdigi "Stop Global Warming/ Kiiresel Isnmayi Durdur!" toplumsal sorumluluk
kampanyast biiylik Olglide insan kaynakli eylemler ve sorumsuz davranislarin sonucunda
basgOsteren ekolojik bir soruna dikkat ¢cekmek amaciyla bireyleri harekete gecirmeyi dongoren
bilgilendirici bir projedir ve WWF’in asil hedefleri arasinda yer alan dogal ¢evre ve ekolojik

surdirilebilirlik adina bir anlatim bulunmaktadir.

Biyolojik cesitlilige dikkat ¢ekmek ve acil 6nlem almak i¢cin WWF Finlandiya Subesi
tarafindan, 2007 yilinda gerceklestirilen projede, ii¢ tiir duragan ileti yaymlanmustir. Iletilerde
provakatif, sok edici ve sasirtici bir tasarim s6z konusudur. Ekolojik sorunu ele alan kampanya
afislerinde, kiiresel 1sinmaya bagli tehdit altinda bulunan tiirlerden penguen, kutup ayis1 ve fok
baligi kullanilmistir. “Stop Global Warming - Kiiresel 1sinmay1 durdur!” Reklam Kampanyasi
icin hazirlanan Afis Ornekleri Iletilerde bu hayvanlarm tiimii dogal yasam alanlar1 disinda farkls
mekéanlarda gosterilmistir. Taslasmis kent sokaklarinda yasayan evsizler olarak betimlenen bu
hayvanlarin sayet kiiresel 1sinmaya karsi harekete gecilmezse yalnizca hayvan popiilasyonlari
degil, yasanacak deprem, tsunami, sel niikleer sizintilar nedeniyle insanlarn da bu duruma
diseceklerine iliskin ortak bir gonderme yapilmaktadir. Kampanya, duygular1 harekete gegirirken
Ote yandan riskin boyutlarini mizahi bir ¢ergevede sunmaya gayret eden karma bir yaklagimi
benimsemistir. Kiiresel 1sinma ile ortaya ¢ikan iklim degisiklikleri sebebiyle canli tiirlerinin
yasamlarinin tehlikeye girmesini konu alan “Homeless Polar Beer / Evsiz Kutup Ayisi” afisi ilk
kez Subat 2007’de dis mekanlarda gorintilenmistir. Kiiresel Isinma Organizasyonu tarafindan
yapilan arastirmalar sonucunda kutup ayilarinin kiiresel 1sinmadan dolay1 "nesli tiikenmeke olan
hayvanlar sinifina girdigin deginerek 2050 yilindan sonra kutup ayilarmin {igte ikisinin yok
olacagimi ortaya koymaktadir.” Giiniimiizde kiiresel 1sinma ile birlikte eriyen buzullar sebebiyle
ac kalan kutup ayilarmin bir kismi dliirken, bir kismi da besin ihtiyaglarini karsilayan tiirlerinde
yok olmasi yiiziinden a¢ kalmaktadir. Bu bakimdan reklam iletisi kutuplardaki en biiyiik yirtic
olan kutup ayismi caresizlik ve achkla tasvir ederek farkindalik yaratmay1 amaglamaktadir. Ileti
butlininde dogal ortam kaybi ve ortam kalitesinin azalmasi sonucunda kutup ayis1 niifusundaki

belirgin azalmadan dolay, acilen bir dnlem alinmasi gerekliligi vurgulanarak, yapilabilecekler
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slogan araciligiyla izleyiciye aktarilmistir. Bu baglamda ileti hava kirliligine dikkat cekerek, acil

onlem planlarmin alinmasi istenmektedir.

Dilsel iletide “STOP!/ DUR!” ile “Global Warming/ Kiiresel Isinma s6zciik 6begi kirmizi
renkte yazilarak canlilar1 bekleyen "tehlike"nin alt1 ¢izilmek istenmistir. Gelecekte canlilari
bekleyen tehlike yer yer yesil renk ile verilerek fantastik hava yaratilmistir. "YOU CAN STOP
GLOBAL WARMING! / Kiiresel Isinmay1 Durdurabilirsin! ile ¢6ziimiin ashinda kisinin kendi

elinde oldugu vurgulamaktadir.

Linklup.com
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Linklup.com
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Iletinin agiklayict metninde "Animals around the world are losing their habitats due to
climate change. By choosing a hybrid or fuel efficient car, you can help prevent this. Take action
right now! / Diinyanin (etrafindaki) hayvanlar iklim degisikliginden dolay1 habitatlarini
kaybediyorlar. Hibrit (karma/hem benzinli hem elektrikli ara¢) ya da cevre dostu ara¢ secerek
simdi harekete gecerek buna mani olabilirsiniz!” denilerek canliligin devamlililigi igin bireysel
olarak neler yapilabileceginden bahsedilmektedir. Tletiye gére hava Kirliligini 6nlemek icin doga
dostu araclar kullanarak Kkisinin yasadigi ¢evreye katkida bulunacagindan bahsedilmekte ve
boylece iletide toplum "duyarli olmaya" cagirilmakta ve ayrica varolan aliskanliklarindan

vazgecilmeye davet edilmektedir.

Teknik agidan belirli bir perspektifle olusturulmus afis iletisinde giin 15181 ve yesil 151k
kullanim1 sayesinde ortamin kotiiliigii aktarilmistir. Afis genelindeki dikeylik ve yataysal
bicemler ile cesitli anlamlar olusturulmustur. Yatay ¢izgiler (yol, bina tabani) ile dikey ¢izgiler
(bina dizimi) birbirine karsittir. Yatay cizgiler sayesinde olusturulan dinamizm dikey ¢izgilerle
saglamlik duygusu iletir. Dikey Kutup ayilar1 2050'den sonra sadece kutuplarda, www.kuresel-
isinma.org/camponet/option.com- sm? bicimler sertlik, kotli durum go6ndermesi yaparken
yuvarlak bicimler (aymin kafasi, kanalizasyon kapaklar1) duygusallik gibi aktarimlar yapar.
Iletide kodlarm kullanilmasiyla kutup ayis1 ortiik bicimde “evsiz” olarak betimlenmektedir.
Reklam iletisinde kullanilan tiim gostergebilimsel 6geler birbiriyle baglanti i¢cindedir. Boylece

izleyici iletiyi net olarak algilamakta ve harekete gecme istegi yaratmaktadir.

Anlamlandirma diizleminde “Homeless Polar Bear” reklam goruntusindn dilsel ve gorsel
iletilerinin ¢oziimlemesi yapildiginda;
- Doga,
- Yoksulluk,
-Yok olus,
- Oltim,
- Caresizlik,
- Bilingsizlik,
- Biyolojik devamlilik,
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- Canlilik gibi gosterilenlere ulagsmak olanaklidir.

Bu baglamda ortaya ¢ikan temel karsiliklar ise sOyledir;
- Doga / Kiiltdr,
-Yokolus / Varolus,
- Olim / Yasam,
- Bilingsizlik / Bilinglenmek,

- Biyolojik devamlilik /Biyolojik devamsizlik,
- Canlilik / Cansizlik

- Caresizlik / Careli olmak.
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3.2. Cevre Koruma ve Genglerin Katilimi A¢isindan Avrupa Politika ve Girisimleri

Gelecek nesillerin geleceginin nasil sekillenecegi kiresel iklim degisikligine yonelik
giinlimiizde atilan veya atilmayan adimlar tarafindan belirlenecektir. Gengler seslerini hem yerel
hem ulusal hem de kiresel duzlemde iklim degisikligine yonelik tartigmalarin, politikalarin ve
karar verme surecinin iginde duyurmasi gereklidir ¢iinkii iklim degisikliginin etkilerini en fazla
hissedecek onlardir. Oyle ise, genglerin bu konuda bilgilendirilmesi, egitilmesi, sorunu ¢zmeye
yOnelik olusturulan giiniimiiz politikalarin i¢ine entegre edilmesi ve gengligin soruna kendi bakis

acisindan ¢6zliim bulmaya yonelik politikalar Gretmelerinin tesvik edilmeleri dnemlidir.

Birlesmis Milletler kendi biinyesinde gelistirilen faaliyetlere genglerin katilimini tesvik
etmenin 6nemini uzun yillar dnce kavramistir. Bu amaca yonelik 1992'de Brezilya'nin Rio

kentinde gerceklesen Birlesmis Milletler Cevre ve Kalkinma Konferansinda uluslararasi topluluk,
stirdiiriilebilir kalkinma amaglarina ulasabilmenin araglarindan biri olarak genglerin karar alma ve

uygulama siireglerine katiliminin saglanmasmin 6nemini kabul etmistir.
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IV. BOLUM: GENCLER ARASINDA CEVRE KORUMA ONLEMLERININ
YAYGINLASTIRILMASINA YONELIK PAZARLAMA UYGULAMALARINDAN
ORNEKLER

Sosyal pazarlama, 1950’lerde ortaya c¢ikan, 1970’lerde derinlemesine incelenmeye
baslanan bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Pazarlamanin rolii, ekonomik bir degisimin yani
sira kiiltiirel bir degisimin de gerceklesebilmesine katki saglamasi ile ifade edilmektedi. Sosyal
pazarlama da, bireysel ve toplumsal davraniglart arzu edilen sekilde degistirebilmek igin
geleneksel pazarlamadan faydalanmaktadir. Bu, sosyal pazarlamanin ‘pazarlama’ boyutuna
iligkindir. ‘Sosyal’ boyut ise toplumun tiimii i¢in en iy1 olan ile ilgilidir. Sosyal pazarlamada
saglik, zarardan korunma, halk hareketleri ve cevre olmak iizere dort odak noktasi vardir. insan
davranislarindan kaynaklanan c¢evre sorunlarinin ortadan kaldirilmasi ve digerleri i¢in halk
iradesinin yaratilmasi noktasinda c¢evreci davranisin benimsetilmesi s6z konusudur. Cevrenin
tahribatinda bireylerin tiiketimlerinin rolii tartisilan bir konudur. Dolayisiyla ¢evre sorunlarinin
¢oziminde bireylerin oynayacagi roliin 6neminin giderek arttig1 ifade edilmektedir. Cevre
alaninda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluslarinin (STKlar) odak noktasi da, ¢evreci davranisi

arzu edilen bigimde degistirmektir.

Sosyal pazarlama iletisimi kapsaminda degerlendirilen kampanya ve kampanyacilik,
cevre problemlerine dikkat ¢ekmek ve arzu edilen ¢evreci davranig degisiminin gergeklesmesini
saglamak i¢in kullanilan araglardan bir tanesidir. Pazarlama agisindan kampanya, belirli bir
siirecte toplumun bir bolimiinde belli sonuglar almak igin iletisim faaliyetleri yliriitmek, medya
araciligiyla topluma bilgi saglayacak siireclerin tasarlanmasi olarak tanimlanmaktadir. Sosyal
kampanyalarin, bireysel davranis degisim kampanyalar1 ve halk iradesi kampanyalar1 olmak
Uzere iki temel tiirli bulunmaktadi. Degistirilmesi amaglanan davranis tiirli acisindan ele
alindiginda ise sosyal pazarlama kampanyalari, egitici kampanyalari, eylem kampanyalari,
davranigsal kampanyalar ve deger yonlii kampanyalar olmak {izere dort baslikta incelenmektedir.
Kampanya siireci tiirline ve amacina gore degisiklik gosterecektir. Iletisim stratejisi
gelistirilirken, bir yaklagimin belirlenmesi gerektigi ifade edilmektedir. Biitiinlesik pazarlama

iletigimi, pazarlama karmasi unsurlart1 ve iletisim faaliyetlerinin hepsinin birbirlerini
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destekleyecek ve giiglendirecek sekilde yiiriitiilmesini ifade etmektedir. Kampanya iletisiminde
de bu bakis acisindan yola ¢ikarak tiim unsurlarin birbirini destekleyecek sekilde tasarlanmasi
Onerilmektedir. Kotler ve Lee, kampanya tanitimu ile ilgili olarak oncelikli olarak anahtar mesajin
belirlenmesi gerektigini soylemektedir. Kampanya siiresince verilecek her tiirlii mesajin ayni
konumu isaret etmesine ve mesajin anlamli, inanilir ve farkli olmasina dikkat edilmelidir. Son
donemlerde sosyal medyanin varligi ile birlikte online kampanyacilik Kavrami hizla
gelismektedir. Sosyal medyanin sosyal kampanyalar i¢in cazip olmasi kisiler arasinda yarattigi

baglarla agiklanmaktadir.

Ornegin:

Dinya’da ve Tirkiye’de ¢evre sorunlari iizerine bilgilendirici ve ¢evre bilinci iizerine
cesitli etkinlikler diizenleyen pek c¢ok sivil toplum Orgiitli, dernek ve vakif bulunmaktadir.
Tiirkiye'nin biiyilk kurumlarmin basinda gelen Is Bankasi ve Tema (Tiirkiye Erozyonla
Micadele, Agaglandirma ve Dogal Varliklar1 Koruma Vakfi)'nin isbirligi ile gerceklestirilen
“Hersey Bir Aga¢ Korumakla Baslar!” Kampanyasi Maximum Tema Kart Projesi kar amaci
giiden ve ayni zamanda toplum lehine yarar saglayici igerige Sahip olan bir kampanyadir.
1992'den beri tlkemizde dogal varliklarin ve ¢evre saghigmin korunmasi, erozyonla miicadele,
toprak Ortiist ve topragin korunmasi ve agaglandirmanin 6énemi ile ilgili kamuoyunu egitmek ve
bilinglendirmek amaciyla etkinliklerini yiiriiten Tema Vakfi ve Is Bankasr'ndan dogal yasamin
korunmasina goniil veren Tema Vakfi'na destek olmak isteyen kisiler, bu hedefler dogrultusunda,

agaclandirma ¢aligmalarmi da kapsayan projeye destek olmuslardir.

Kampanya g¢evreye katkida bulunurken Tirkiye'de erozyonla miicadele ve agaglandirma
gibi alanlarda biyiik basarilara imza atan Tema Vakfi ile Is Bankasi bankaya ait bir iiriiniin,
Maximum kredi kartinin reklamini toplumsal yarar saglayan bir Grin olarak piyasaya surip,
toplumun bu Griini tercih etmesiyle ¢evreye de katkida bulunacagi iletisini aktarmaktadir. Ayrica
iiriin, Is Bankas1 tarafindan gevreye zarar vermeyen geri doniisimli kart plastiginden tretildigini
ve dogal cevreye zarar vermeyen malzemeden Uretildiginin alt1 ¢izilerek hedef kitle Gzerinde

cevre konusunda duyarhlik yaratilmasi amaglanmaktadir.
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)
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“Hersey Bir Aga¢ Korumakla Baglar!” Kampanyasi i¢in hazirlanan” Maximum Tema
Kart” Afis Ornekleri.
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2010 yilinda gergeklestirilen projenin banka kartina ait reklam afisinde, hedef kitleye bu uruni
kullanmalar1 durumunda Tema Vakfina ve dolayisiyla dogaya saglayacaklari yararlari
betimleyen gondermeler bulunmaktadir. S6z konusu reklam kampanyasina ait bir reklam filmi ve
Uc¢ afis hazrrlanmigtir. Reklami yapilan iiriin i¢in hazirlanan i¢ afiste de “doga” gdndermesi

yapan birbirinden farkli hayvan gorselleri kullanilmistir.

Hedef kitleyi belirli bir amaca yonelik hizmet ettigine iliskin ikna etmeye ¢alisan duragan iletide,
tim gorsel ve dilsel iletilerin Griin kimligini yinelemesi dikkati gekmektedir. Boylelikle, toplum
tarafindan dogaya Kkars1 katkida bulunan sivil toplum kurulusu Tema Vakfi'nin ve koklii bir banka
olan Tiirkiye Is Bankasi'nin kurumsal adlari ile hedef kitleyi etkisi altina almaya ¢alismaktadr.
Mizah icerigine sahip iletide, izleyiciyi disiindiiriicii bir kurgulama yapilmis, bu dogrultuda
toplum alisveris ve sosyal amaca hizmet konusunda yonlendirilmektedir. Iletide, tavsanin gergek
bir gorseli yerine zihinde canlandirilan illiistrasyonla verilmesi ise ilgi ¢ekmektedir. Ayni
zamanda bir tavsanin dis firgas: ile sunulmasida gorsel anlamda esprili, mizah igerikli olmasi
sasirtict bir durumdur. Tleti biitiiniinde pekistirilmek istenen anlam 6rtiik bicimde verildiginden ya
da herkesin anlayabilecegi bir ileti degildir; bu baglamda ileti yalnizca kiiltiirel bagaji dolu, belirli

bir donanima sahip olan bireyleri hedeflemektedir.

Anlamlandirma diizleminde Maximum Tema Kart reklam goriintiisiiniin dilsel ve gorsel
iletilerinin ¢6ztimlemesi yapildiginda;
- Doga/Kultir,
- Seckinlik,
- Bilin¢li olmak,
- Luks,
- Yasam,
- Canlilik,
- Onlem almak,

- Biyolojik devamlilik gibi gosterilenlere ulasmak s6z konusudur.

Bu baglamda ortaya ¢ikan temel karsitlikliklar ise su sekildedir:
- Doga / Kiiltur,
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- Seckin / Giundelik,

- Bilingli olmak / Bilingsizlik,

- Onlem almak / Onlem almamak,

- Liiks / Siradan,

- Biyolojik devamlilik / Biyolojik devamsizlik (doganin yok olmast),
- Yasam / Olum,

- Canlilik /st~ Cansizlik.

81
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V. BOLUM: GENCLER ARASINDA CEVRE KORUMA ONLEMLERININ
YAYGINLASTIRILMASINA YONELIK PAZARLAMA KAMPANYASI

Ulkemizde son 5 yildaki cevreci sosyal kampanyalarin yogun olarak toplumda gevreye
iliskin bir biling gelistirmeyi amagladiklar1 goriilmektedir. Spesifik davranis kaliplari icin belirli
bir hedef kitleyle calisilip buna uygun stratejiler gelistirmek, kampanyalar kapsaminda
hedeflenen davranislardir. Kampanyalarda ele alinan konular, biyolojik ¢esitliligin azalmas:,
ormanlarin azalmasi ve ¢ollesme, hayvan haklar1 ve kiiresel iklim degisikligidir. Bununla birlikte
hava kirliligi, su kirliligi, nehir ve gollerdeki kirlenme, giirtiltii kirliligi, hormonlu gidalar ve
kentlesme/niifus artig1 gibi sorunlara yOnelik kampanyalara ise rastlanmamistir. Bu agig1
kapayacak sosyal pazarlama projeleri mevcut olmakla birlikte yeni sosyal pazarlama

kampanyalarina da ihtiya¢ duyuldugu ifade edilebilir. incelenen kampanyalarm 6nemli bir
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kismida belirli bir hedef kitleye yonelik caligmalarin yapilmadigi ortaya ¢ikmigtir. Bu durum,
cevreci sosyal kampanyalarla ilgili eksiklik olarak degerlendirilebilir. Pazar boliimlendirme
yapilmasinin ve hedef kitle se¢iminin sosyal pazarlama kampanyalarmin daha etkin bir sekilde

yiriitiilmesi agisindan yararh olacag: diisiiniilmektedir.

Cevreci sosyal pazarlama kampanyalarinda iletisim siirecinde amaca uygun mesajlar
belirlenmekte, farkli c¢ekicilik o6geleri kullanilmakta, farkli cinsiyetten ve yastan mesaj
kaynaklarma yer verilmektedir. Kampanyalarda kullanilan iletisim kanallar1 agisindan ise
cesitlilik s6z konusu olmakla birlikte halkla iligkiler ve kisisel satis, 6nemli bir iletisim kanali
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Kullanilan iletisim araglar1 olarak sosyal paylasim alanlari yogun
olarak kullanilmaktadir. Bu durum, ¢evreci STK’larin son yillarda iletisimde yasanan degisimlere
uygun yeni iletisim araglarmi kullanma egiliminde oldugunu gostermektedir. Bu egilim, 6zellikle
sosyal medyayr yogun olarak kullanan geng¢ kitlelere ulasmakta faydali olacaktir. Ticari
pazarlamada kullanilan reklam ise sosyal pazarlamada ¢ok fazla kullanilmaktadir. Sivil toplum
kuruluslarmin birbirleriyle isbirligi icerisinde oldugu ¢ok sayida kampanya dikkati ¢cekmemistir.
Kampanyalari bir¢ogu, projelerle desteklenmektedir. Bazi sivil toplum kuruluslarinin sadece

proje odakli ¢alistigi, kampanya ortaya koymadiklar1 goriilmektedir
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5.1. Pazarlama Kampanyasi Plam

Dernek veya vakif adi altinda toplanan goniillii kurulus mensuplarint bir araya getiren
hedeflerin baslicasi, topluma bir seyler verebilme arzusudur. Amag veya hedef ne olursa olsun,
bu kuruluslarm en biiyiik 6zelligi, Kisilerin arzu ve iradesi ile kurulmus olmalaridir. Bir diger
ifade ile, bu kuruluslar goniilli olarak ortaya g¢ikar ve hizmetlerini devam ettirirler. Cagdas
toplumlarda devlet kontrol eder, yonetimi ve dizeni saglar; is diinyas1 mal ve hizmet iiretir ve
amaci kardir; kar amagsiz kuruluslar ise insani ve dolayisiyla toplumu degistirir, hedefleri sadece
budur ve bu degisime 6rnek olarak iyilestirilen hastalar, ihmal ve istismar1 6nlenen ¢ocuklar,
saghkli bir geng nesil yetistirme, cevreyi koruma, yaslilara hizmet, erdem ve ahlakin
gelistirilmesi, toplumsal uzlasma ortaminin saglanmasi veya topluma katki saglayacak herhangi

bir hizmet sayilabilir.

Yiizyihimiza damgasini vuran cevreci hareketlerin bir ¢ogu dinyada oldugu gibi

Turkiye’de de goniillic ¢alismalar ile ydritilmektedir. Gondlli gevre kuruluslarimin g¢alisma
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konulari; ¢evre ve g¢evre sorunlaridir. Cevre sorunlarmm biyiikliig ve giriftligi karsisinda
oncelikle yoresel gevre sorunlari konusunda o yorede yasayan insanlar1 bilgilendirme ve
bilinglendirme ¢alismalar1 yapilmaktadir. Esasen yaptirim giicii olmamasma ragmen, bir
kamuoyu baski grubu olmasi nedeniyle ¢evre politikalarinin belirlenmesinde etkili
olabilmektedirler. Gonilli kuruluslarin, ¢evrenin korunmasinda iistlendikleri ¢esitli fonksiyonlar
bulunmaktadir. Kamuoyunun bilinglendirilmesi, toplumdaki demokratik dengenin saglanmasinda
vazgecilmez bir unsur olmalari, tek baslarina bir seyler yapmaya giic olmayan bireyleri bir araya
getirerek, toplumsal dayanismaya katkida bulunarak, etkin bir kamuoyunun olusmasini

saglayabilirler.

Surdurilebilir gelismenin saglanmasinda ¢evreci kuruluslarm etkisi biiyiiktiir. Ornegin;
Aliaga’ya sokum icin gelen ancak Greenpeace uUyelerinin karsi ¢iktigi Fransiz bandirali Sev
Beirut gemisinden aliman orneklerin analizinde yiiksek miktarda asbest belirlenmistir ve gemi
sokilmeden geri gonderilmistir. Cevreci kuruluslar, endistrinin yeniden dizayn edilmesinde ¢ok
giiclii ve biiyiik rol almaktadirlar. Cevreyle ilgili faaliyetlerin artmasiyla birlikte bu gruplarin
etkinligi de artmustir. Cevreciligin 6neminin artmasi; ¢evresel bozulmanin insanlarin giinlik
yasamlarini etkilemesi, bilimin gelismesi, atik yonetim maliyetinin artmasi, medya ve iletisim

hizinin artmasi, doganin asir1 kullanilmasi gibi faktorlere baglidir.

Cevreci gruplar 1980’lerin sonlarina dogru ortak ¢ikarlar1 igin goéniillii olarak birlikte
hareket etmeye baslamislardir. Cevreci gruplar, giiclii pazar temelli ekonomilerde isletmelerin
kontrol altinda tuttuklar1 bir ¢ok kaynagi sorumsuzca kullandigini fark etmisler ve strdarilebilir
bir toplum, sorumlu tiiketimin desteklenmesi ve ¢evrenin daha temiz olmasi igin isbirligi
yapmaya baslamislardir. Birgok cevreci grup sadece giris izni olan endustrilere degil, ayni
zamanda bir¢ok endiistriye goniillii olarak yaratici tekliflerle destek olmaktadirlar ve pozitif
iliskiler gelistirmektedirle. Tyi organize olmus ve yapilanmis kar amaci giitmeyen kuruluslar

toplumu egiterek, cevre ile ilgili politik yaklasimlar1 6n plana ¢ikmaktadirlar.

Sosyal Pazarlama
Sosyal pazarlama “bir sosyal disiincenin nedenini ya da bir uygulamanin hedef insan

gruplarinda benimsenmesini saglamak iizere gerekli programlarin gelistirilmesi, uygulanmasi ve
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kontrolu siireci” olarak tanimlanmaktadir. Bagka bir agidan sosyal pazarlama “pazarlamacinin,
bireyin ya da toplumun yararina olduguna inandigi bigimde onlarin davranislarini etkileyecek
sekilde programlar planlamasi, uygulamasi ve kontroliinii tasarlamasi olarak tanimlanmistir. Bu
baglamda sosyal pazarlama, trin planlama, fiyatlandirma, iletisim, dagitim ve pazar arastirmasi
gibi araglardan vyararlanarak sosyal fikirlerin kabul edilmesini kolaylastiracak, etkileyecek
programlarin tasarimlanmasi, uygulanmasi ve kontroliidiir. Sosyal pazarlama, destekleyen Kkisi,
orgut ve kuruluslardan bagimsiz olarak, belirli bir fikri ve/veya davayi olusturmak, devam

ettirmek veya bu fikir ve davaya karsi tutum ve davranislar1 degistirme ¢abalarini igerir.

Sosyal pazarlama uygulamalarinda asil amag, toplumun veya ilgili kesimin genel refah ve
bilgi diizeyini arttirmaktir. Sosyal pazarlama anlayis1 sonucu KAGK’lar kendi hedef kitlelerinin
problemlerini ¢6zme ve isteklerini karsilama yaninda toplumsal ¢ikarlari koruma konusunda
biiylik bir rol istlenmektedirler. KAGK’larin uygulayacaklar1 sosyal pazarlama faaliyetleri
sonucu daha saglam ve nitelikli bilgi ve daha katilimc1 bir yonetim olusacaktir. Boylesine 6nemli
bir fonksiyonu yerine getirme noktasinda KAGK ’lara yol gosteren sosyal pazarlama anlayisinda,
oncelikle hedef alinan kitlenin belirlenmesi, bu hedef Kkitlenin problemlerine, istek ve
ihtiyaglarma uygun sosyal mallarin, baska bir ifadeyle sosyal ¢ozuimlerin, sosyal fiyatla, uygun
zaman ve yerde sunulmasi ve sosyal tutundurma ile bu faaliyetlerden hem hedef kitlenin, hem
toplumun hem de yonetimlerin haberdar edilmesi gerekmektedir. Bu sekilde KAGK’lar en az
olanak ve kaynakla en ¢ok ve etkili ¢alismalar yapma sansini yakalar ve asli gérevlerini en iyi
sekilde yerine getirebilirler. Hedef kitleye istenilen mesaji ulastirabilmek, onlarin ilgi ve
sempatisini kazanabilmek, dolayisiyla kar amagsiz kuruluslar olarak sivil toplum kuruluslarmnin
gelir kaynagi olan bagislar1 toplayabilmek igin, hedef kitlenin istek ve gereksinimlerinin, dnem

verdikleri degerlerin ortaya ¢ikarilmasi, miisteri odakliliginin da bir geregidir.

Bir kar amaci giitmeyen kurulusun basarisindan s6z edebilmek igin, arkasinda onu
destekleyen insanlara ve yaptigi faaliyetlerin topluma sagladigi faydalara bakilmalidir.
Tiirkiye’de c¢evre konusunda biiyiik bir gelismenin bulunmadigi, ancak c¢evre sorunlarmin
etkisinin giderek daha agir bir bi¢imde hissedildigi bir donemde bu kuruluslara biyik gorevler
dismektedir. KAGK’larin bu gorevlerini basariyla yapabilmeleri igin oncelikle ¢aligmalarini bir

plan ve program dahilinde ve yeni yonetim anlayis ve uygulamalarmi kullanarak yapmalidirlar.
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Bu anlayislardan biri de sosyal pazarlama anlayisidir.

Cevrenin korunmasina yonelik olarak bir sosyal pazarlama kampanyasinin planlanmasinda

baslica su asamalardan gecilir;

Problemin Tanimlanmast
Problem dogru olarak belirlenmedikge, sosyal pazarlama etkili olamaz. Sosyal pazarlamaci,
problemi tanimlarken psikolojik, ekonomik, politik ve kiiltiirel etkileri géz oniinde tutmali ve

problemi dogru olarak tanimlamalidir.

Ornegin, Turkiye’de tarmm alanlarinda erozyonla toprak kaybi artmakta, hizla ¢dllesmektedir.
Yine kat1 atik miktar1 artarak devam etmekte, hatta temiz su kaynaklarin1 ve yerlesim yerlerini

tehdit etmektedir. Bunlar biiyiik ¢evresel sorunlardir.

Hedefin Belirlenmesi
Kar amac1 olmadigindan bir ¢ok kar amaci giitmeyen 6rgiit muglak (a¢ik olmayan), farkli ve
cogu zaman birbirine ters dusen hedeflere ulasmayi amaglarlar. Ulasmak istenilen hedef

belirlenmelidir. Hedef 6l¢iilebilir olmalidir.

Ornegin, bir yilda “5.000 tane agac dikilecek veya su kadar atik kagit toplanacak™ gibi genel bir
hedef belirlenmelidir. Ya da, her hedef pazar boliimii icin ayr1 ayr1 hedef belirlenebilir. Hedefin
belirlenmesi, planin ve biit¢enin yapilmasmi kolaylastirir. Ayrica, kampanyanin basarisimni

6lcmede bir standart olur.

Hedef Pazarin Se¢imi ve Analizi
Kar amaci giitmeyen pazarlamanin kendine 6zgii 6zellikleri vardir. Bunlar:
= Kar amaci giitmeyen orgiitlerin ¢ogunlukla kendi amaglarina kayitsiz kalan veya karsi
c¢ikan hedef pazarlar1 vardir.
= Kar amaci giitmeyen orgiitler cogunlukla farklilagtirilmamig bélimleme stratejisi izlemek

zorunda kalirlar. Bunun nedeni maksimum sayida insana hizmet edebilmek veya dlgek



88
EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI

ekonomisi saglamaktir.
= Kar amaci glitmeyen orglitlerin 6zel sektor oOrgiitleriyle [s}:p}rakip degil onlar1 tamamlayici

orgutler olarak gortlmesidir.

Sosyal pazarlamada tiim pazar1 boliimleyip, bir ya da birden ¢ok, pazar boliimiinii hedef pazar (ya
da hedef pazarlar) olarak segcmek, sosyal pazarlama ¢abalarin1 daha etkili kilar. Ayrica her grup,
demografik Ozelliklere gore alt boliimlere ayrilir. Boylece, ¢abalarin yogunlastirilacagi

bollimlerin segimi olanagi saglanmis olur.

Ornegin, aga¢ dikim kampanyasida kim ya da kimler hedef pazar olarak segilmeli? Ya da atik
kagit toplamada, nereden kimlerle toplanmali gibi hedef pazarlar segilmelidir. Bu hedef pazara

uygun sosyal pazarlama karmasi gelistirilmelidir.

Sosyal Mamuliin Gelistirilmesi
Sivil toplum kuruluslarinda sosyal pazarlama yaklasimina uygun olarak ii¢ ¢esit sosyal mamul
gelistirilebilir:
1. Ilk olarak, gelistirilen sosyal mamul diger mamullerin tatmin edemedigi bir ihtiyaci
tatmin edebilir.
2. Ikinci olarak, gelistirilen sosyal mamul diger sosyal mamullerin de tatmin ettigi ihtiyaci
onlardan daha iyi tatmin edebilir.
3. Uglincu olarak, gelistirilen sosyal mamul gercek ihtiyaca bakmaksizin hedef kitlenin

ihtiyacini tatmin edebilir.

Yine sivil toplum kuruluslarmim sosyal mamul gelistirmelerinde bir baska 6nemli nokta da,
gelistirilecek sosyal mamuliin elle tutulabilir veya gozle goriilebilir olup olmamasidir. Ciinkii elle
tutulabilen ve gozle gorilebilen mamulleri tiketiciler bizzat gorerek, dokunarak ve inceleyerek

test edip deneme olanaklari oldugu i¢in ikna edilmeleri daha kolaydir.

Sosyal Mamuliin Fiyatlandirilmasi

Ozel sektodr fiyatlamasindan farkli olarak kar amaci giitmeyen orgiitlerin fiyatlamasi asagidaki
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Ozellikleri gosterir:
= Fiyatlama genellikle maliyet tamamen veya kismen karsilanmak iizere yapilir.
= Kar amaci giitmeyen Orgiitlerin {iriinlerinin ayrica parayla ol¢lilemeyen maliyetleri vardir.
(srrada beklemek, ¢cabalamak, utanmak vs.)
= Tiketiciler bazi kar amaci giitmeyen orgiit iiriinleri i¢cin 6dedikleri vergiler ile dolayl

Odeme yaparlar.

Kar amaci giitmeyen kuruluslarin yapacaklar1 faaliyetlerin finansmanimnin bir maliyeti
olacagi agiktir. Bu maliyet, sosyal mamullerin fiyatina yansiyacaktir. Bu noktada onemli olan,
asgari maliyetlerle kaliteli ve daha fazla sosyal mamulii ortaya koyabilmektir. Iste bunu
basarabilmenin yolu da, sosyal mamullerin fiyatlandirilmasinda sosyal fiyati olusturabilmeden
gegmektedir. Yani, KAGK’lar hizmetleri, muhataplarinin 6deyebilecekleri fiyatlarla

sunulmalidir.

Ornegin, agaglandirma c¢alismalar1 igin satilan agaclarin fiyatlar1 ve yine atik kagit
toplamak i¢in dagitilan kagit kutularmn fiyatlar1 bu durum dikkate alinarak belirlenmelidir. Burada

amagc genis Kitlelere ulasabilmek olmalidir.

Sosyal Mamuliin Tutundurulmas

Kar amaci giitmeyen kuruluslar, tutundurma faaliyetleriyle gercegi mimkin oldugunca
carpic1 ve etkili sekilde yansitabilmelidirler. Ciinkii, Ozellikle faaliyetlerin yiiriitiilebilmesi
noktasinda, kendilerine katkida bulunanlar ve iiyelerin goziinde bu kuruluslar adeta bir “satis
noktasi” konumundadirlar, Sosyal tutundurmada, sivil toplum Orgiitlerinin yoneticileri ve
calisanlar1 birer satig temsilcisi gibi, yardimda bulunan iiyeler ve hizmet sunulanlarla iyi bir
musteri iliskisi kurmak, bu iliskilerde hem KAGK’un misyonunu ve hizmetlerini tanitmak hem
de muhataplarmin istek ve sikayetlerini en iyi sekilde 6grenmek durumundadirlar . Sosyal

pazarlama kampanyasinin yiiriitiilmesinde ¢esitli kanallarin igbirligine ihtiyag vardir.

Ornegin, kitle iletisim araglarinm dngoriilen mesajlar1 yayinlamasi, ¢evrenin korunmasi
konusunda okullarda egitim verilmesi, isletmelerin siki takibe alinmasi, ¢evrenin korunmasina

yonelik yasal diizenlemelere katkida bulunma gibi konular belirlenir ve analiz edilir. Bu
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araglardan bir veya birkagi kullanilabilir.

Reklam kampanya stireglerinde kullanilabilecek iletisim kanallari:

Internet; Giiniimiiz toplumlarmm gereksinimi olan insan profili artik ¢ok degismis,
farklilagsmistir. Giliniimiizde bilgiye ulasabilen, ulastigi bilgiyi kendi yapisina
uydurabilen, buna yenilerini ekleyebilen toplum ya da Kisiler giicli olarak kabul
edilmektedir. Bu degisime ayak uydurmanin kagmilmaz sonucu olarak STK gibi
orgiitlenerek biiyliyen topluluklarin en rahat bicimde bilgiye ulagsmalarini, bu bilgiyi

kullanmalarini ve yaymalarini saglayacak her tiirlii arac1 kullanmak zorundadir.

Web sitelerinde banner ya da logolarina yer verdikleri kurum ve kuruluslardan kendi
proje ve caligmalarma maddi destek saglayabilirler ya da bu mecray1 destekgilerine
ayirarak destekgilerini onurlandirabilirler ve daha fazla desteklerini saglayabilirler.
Internet ortamu sayesinde kurumlar istedikleri herhangi bir bilgiye sahip olabilir ve bu
bilgiyi internet ortammda daha genis Kitlelerle paylasabilirler. Oyleki, STK’larm
finansal kaynaklarmin yetersizligi g6z oniine alindiginda ve ¢esitli medyalar fiyat ve
etkinlik bakimmdan degerlendirildiginde, bugin STK’larin iliskisel pazarlama
uygulamalarma yanit verebilmede en uygun medyanin Internet oldugu gorulir.
Internet , bireylerin iletiye maruz kalmaktan ¢ok enformasyonu aradigi ve iletiye
goniillii olarak maruz kaldigir bir medya olarak sivil toplum Orgiitlerinin ¢abalarina
olduk¢a uygun bir yap1 sergiler. “Yapilan ¢alismalar internet kullanicilarinin interneti
ahisveristen cok enformasyon edinme i¢in kullandiklarini gdstermektedir.” Internet,
misteri gruplarma ve paydaslarina her konuda bilgi saglama ve ulasma konusunda
buguine kadar ki tim araclara gore ¢ok daha kolay iletisim imkani1 yaratmakta, dahasi
varolan iliskilerini gelistirme ve yeni iliskiler kurma konusunda da olanaklar

sunmaktadir.
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Bir Canliy Eviat Edinin

- Basith Malzemeler; Basili malzemeler deyince akla; brosurler, afis ve billboardlar,
dergi ve gazete ilanlar1 ile e-biiltenler gelmektedir. Basili malzemelerin tasarimlari
goriintii ve bilgi agisindan doyurucu olmalidir. Bir bagka deyisle, kullanilacak her
tarlt materyalin gorsel algida anlasilir olmasi ile hedef kitle tizerinde verilmek istenen
ileti daha etkili olacak ve topluluklarin bilinglendirilmesine olanak saglayacaktir. Bu
olanagin saglanmasi i¢in yaratici bir ekiple ¢alisilmalidir. Tiim tasarlanan ve dagitilan
duyuru nitelikli malzemeler arsivlenmeli ve kesinlikle bilgi aktaran malzemelerinde

baglant1 ve kurum ya da kurulus ismi bulunmalidir.

- Brogtrler; Brosiir tasariminin 6zenle hazirlanmasi ve baski kalitesinin iyi olmasi
reklamin daha dikkat cekici bir sekilde sunulmasina katki saglayacaktir. Brosirln

maaliyeti diger basili reklam araglarina gore daha yiiksektir. “Brostrun kurum kimligi
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acisindan Onemi, kurumun ciddeyitini ve giivenirliligini misterinin gozunde
arttirmaktir.” Bu baglamda dogrudan Kitlelerle iletisiminde etkili olan brosurler
sayesinde toplum kurulusun gergek amacina ikna olacak kitlelerin dikkatini konu
tizerine ¢ekecektir. Hazirlanan broslrin afisten daha kapsamli metinler iginde
barindirmasi, kolay anlagilir bir metne sahip olmasi gerekmektedir. Bunun yani sira,

hazirlanacak brosurin iceriginde konu ile ilgili bir agiklamaya yer verilmeli ve fakat,

suglayici, asagilayici ya da kotiileyici ifadelerden kaginilmalidir.

- Afigler; Afis, yazili ve resimli grafiksel gorsel unsurlarm bir iletisi ya da bir tanitim
amactyla kullanip tasarlanmasi sonucu olusan grafik tasarmm iiriiniidiir. Oncelikle
dikkat ¢ekici olmasi, 6zellikle ¢evresindeki diger gorsel malzemelerden hemen ayirt
edilebilmesi, iletisi ¢arpici olarak vermesi gerekir. Ayrmntili bilgi vermeyi hedeflemez.
Kamuya acgik yerlerdeki posterler ortalama alictya hitap edebilecek yalmlikta
olmalidir. Bu nedenle kullanilacak gorsel ve sloganm akilda kalic1 olmasi1 agisindan

ayrmntili olmas1 dnemlidir.



93
EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI

OUR DESTINIES ARE LINKED. PROTECT BIODIVERSITY. %, __#

Nicholas Hulot Vakfi tarafindan biyolojik cesitlilige dikkat cekmek amaciyla hazirlanan afis

ornegi

- E-bulltenler; basili malzemelerin tamamlayicist ya da alternafi olarak tanimlanabilir.
Duyurusu yapilacak ve ilgi ¢ekilmesi istenen duyuru niteligindeki bilgi paylasimi genis
Kitlelere e -biiltenler sayesinde aktarilabilir. Giiniimiizde internet ortaminda elektronik
posta yardimiyla gonderilen biiltenler ise daha genis yayilma olanagi bulacagindan daha

cok tercih edilmektedir.

- Gorsel/Isitsel Malzemeler; interaktif sistemlerdir ve oldukca yiiklii maaliyet gerektirir.
“Bu kapsamda fotograf, slayt, multivizyon sistemleri, dijital fotograf, video film, film, ses
bandi, dijital ses dosyalari, plak, kaset, CD-ROM, VCD, DVD, elektronik sunus dosyalar1
gibi ¢ok farkli malzeme bulunur. Bu malzemelerin hazirlanmasi temel olarak goriintii ve
ses kayd1 gerektirir. Cok gesitli gorsel ve isitsel malzeme hazirlanmasi, genis bir gérunti

ve ses arsivi sayesinde olabilir.”
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- Kitle Hletisim Araclari; Teknolojinin gelisimiyle iletisim araglarinda ortaya ¢ikan

degisimler sonucunda kitle iletisimi kavrami ortaya ¢ikmuistir.

Basin duyurlari;; “Bir konuda basin araciligiyla kamuoyunu bilgilendirmek, yapilan
caligmalar1 ve etkinlikleri duyurmak, bu etkinliklere katilim saglamak, tepki gostermek ya da
gorus bildirmek amaciyla hazirlanan yazilardir. Basin duyurulari, 5 N + 1 K kuralina goére yazilir.
5 N + 1 K; ne, nerede, ne zaman, nasil, neden ve kim sorularmin kisaltilmis bicimidir. Verilmek
istenen ileti dnceden belirlenmeli ve basin duyurusu o g¢ercevede 5 N + 1 K kuralina gore
sekillendirilmelidir. Basin duyurularinda hukuki ve teknik terimler gerektigi kadar kullanilmali,
bilgi karmasas: yaratilmamalidir.” Basin duyurulari ulusal ve bolgesel diizeyde yaymn yapan
televizyon kanallari, radyo ve gazeteleri kapsamaktadir. STK’lar basmn duyurular1 sayesinde
vermek istedikleri iletisi ya da duyurmak istedikleri iletiyi basin organlari ile paylasarak bu
mecraalar sayesinde daha genis Kitlelere ulasabilirler. Duyurunun genelde bir sayfayi
gecmeyecek uzunlukta olmasi gerekir. Basin duyurularinin, yaziyi okutacak, ¢arpici nitelikte ve
bir cimleyi gegcmeyecek uzunlukta bir basligi olmalidir. Duyurularin altinda mutlaka o konuyla
ilgili daha fazla bilgi alinacak kisinin adi, soyadi, gorevi ve telefon numarasi yer almaldir.
STK’lar medya ile olan iliskilerini onlar1 sik sik ziyaret edip yaptiklari etkinlikler ile ilgili

bilgilendirmelidir.
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Sempozyum, seminer ve konferans diizenleme; STK’lar {izerinde durduklar1 konu ya da
sorun hakkinda daha ayrintili tartisma olanagi yaratmak, uzmanlarin deneyim ve Onerilerini
dinlemek, konuya farkli bakis agilarindan yaklasmak, basin ya da resmi kurumlarin sorun ya da
konuya ilgilerini artirmak, farkli grup ya da kisilere ulagsmak igin konferans, seminer, gibi
etkinlikler dizenlemelidir. Bu tur sempozyum, seminer ya da konferanslar sayesinde karsit
gOrusler arasindaki farkliliklar ¢ikarimlanarak konu i¢in gerekli olan ortak goriislerin saglanma

olanagi daha yiiksektir.

STK’lar kampanya slreglerinde ellerindeki materyalleri ve iletileri hedef kitleye
ulastirmada dogru mecraalardan yararlandiklar1 siirece hedef kitle iizerinde daha ¢ok etkili
olacaklardir. Kampanya siirecinde yapilmasi gerekenleri ve basarili kampanyanm niteliklerini
Nafiz Glder “STK’lar Igin Iletisim ve Kampanya Hazirlama Rehberi” nde soyle dzetler; «
Hedefler gercekgidir, hedef Kkitlenin iletila hig ilgilenmedigi varsayimi iizerine kurulur; Yalnizca
bilgi vermek tek basina yeterli degildir. Farkli mecralar (kitle iletisim araglari, karsilikli
goriismeler vb.) bir arada, birbirlerini tamamlayacak bicimde kullamilir;stKampanyayi planlayan,
kampanyanin hedef kitlesi iginde farkli gruplar, bu gruplarin oldugunu haber alma
aligkanliklarini, yasam bicimlerini, deger ve inanglarini, demografik ve psikolojik 6zelliklerini

bilmelidir.”

Sosyal Mamuliin Dagitim

Kar amac1 giitmeyen Orgiitlerin iiriinlerinin ¢ogu tiiketiciye dogrudan ulastirilir. Uriinlerin
potansiyel tlketicilere ulastirilma kapasitesi bu kuruluslarin basarisini etkileyen en Onemli
faktordiir. Bir ¢ok kar amaci giitmeyen Orgiit iriinii tiiketicilere onlarin istedikleri yerde
ulastirabilirler. Tersine isleyen dagitim kanalinin da yani yardim, bagis ve para toplama

kanallarinin da iyi ¢aligmasi gerekmektedir.

KAGK’lar gelistirip fiyatlandirdiklar1 sosyal mamulleri, ayn1 zamanda istenilen yer ve
zamanda hedef kitlelerine ulastirmak durumundadirlar. Sosyal pazarlama anlayisi geregince
yardimlagma konusunda bir bdlgede faaliyet gdsteren bir kurulus, kendi bolgesi icerisinde elinde

yeterli hizmet bulundugu halde, yardima muhta¢ olanlara yeterince ve zamaninda
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ulastiramiyorsa, bu durum sosyal mamullerin dagitiminin yeterli olmadigi anlamini tagiyacaktir.

Sosyal Pazarlamada Kontrol
Sosyal pazarlama programmin ayrintili bir uygulama takvimi ve biit¢esi yapilmalidir.
Ayrica, kampanyay1 kontrol yontemi de dnceden belirlenmelidir. Eger iyi bir kontrol yontemi

gelistirilmezse, kampanya basariya ulasamaz.

Ornegin; atik kagit toplamada belirlenen hedefe ulasildi m1? Ulasilamadi ise nedenleri

arastirilmalidir.

Ornek Pazarlama Kampanyast Plani

1) Sdreg ve Planlama

a- Planlama
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Planlama asamasinda su sorular dikkate alarak hareket etmek gerekir:
- Kim hazirlayacak?

- Etkin tlrd ne?

- Etkinligin konusu ne?

- Etkinligin hedef kitlesi kimler?

- Etkinlik nerede yapilacak?

-Etkinlik ne zaman yapilacak?

Ornek Cevre Etkinligi Tablosu

Aktivite Ad1 Ve Hedef Grup Ve Aktivitenin Amaci Planlanan Tarih
Kategorisi Yeri Ve I¢erigi
1
2 (3
3
b- Uygulama

Uygulama asamasinda dikkat edilecek noktalar:

- Basmin ilgisini saglama
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- Tanitimlarm dogru yapilmasi ve genis kitlelerin haberdar edilmesi

98
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- Uygulama stirecinde belediye, birlik, dernek gibi yerel unsurlarin ortak hareket etmesi
saglanmali

- Fotograf ¢ekimi, arsivleme ve belgeleme
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c-Raporlama

- Siirecin en Onemli asamalarindan birisi de yi1l boyu yapilmis olan ¢alismalarin

sunulmasidir
- Bu konuda belirli bir standardin saglanabilmesi i¢in word ve PPT formatinda hazirlanmis

olan sablon kullanilmalidir.

Cevre Etkinliklerinin Genel Degerlendirilmesi:
e Etkinlikler tasarlanirken olabildigince yeni ve farkli ¢aligmalara agirlik verilmeli.
Klasiklesmis etkinlikler yapilacaksa da (aga¢ dikme, cevre temizligi vb.) bunlarm

sunulusunu ve tarzini degistirebiliriz.

e Gecmis yillarda degerlendirdigimiz etkinliklerin biiyiik bir kismu egitim niteliginden
yoksun planlanmistir. Etkinliklerin katilimecilarin ¢evre egitimine katki saglamasi

temel hedef olmalidir.
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e Insanlardan atik yag ya da kullamlmis pil getirmeleri istenmekte, otel ya da okul
cevrelerine kutular konulmakta, topluca bir yerdeki c¢opler temizlenmekte ancak
bunlar neden yapildig1 tam olarak aktarilmamaktadir. Bunlar bir egitim degil sadece o
anlik ¢evre dostu davraniglar olabilir. Hatta yanlis anlasilmalarla birlikte “pil getirene
0dil” denildiginde kullanilmamis piller bile toplanabilmekte, geri kazanim kutularina
atilmamasi gereken cisimler atilabilmekte, nasil olsa birileri topluyor deyip dogaya
rastgele atiklar birakilmaktadir. Yapilacak biitiin etkinlikler, oncelikli olarak ¢evre i¢in
olumlu bir yasam tarzinin bireyin yasami boyunca devam ettirecegi kalic1 ve anlamli

davraniglar haline doniismesini hedeflenmelidir.

e Etkinliklerde odak grup problemi olmamasi gerekmektedir. Ayni etkinligin i¢inde
cocuklar, yetigkinler, ¢alisanlar birlikte yer alabiliyor. Etkinliklerin miimkiin mertebe

belli bir grubu hedef almas1 gerekmektedir.

e Etkinliklerde yakin ¢evredeki uzmanlarla is birligi yapilmalidir.

e Egitimlerin igerikleri ve yapilan sunumlar projede ayr1 bir dosya halinde gonderilebilir.
Internetten  kolayca ulasilan ve bilimsel gecerliligi olmayan sunumlar
kullanilmamalidir. Kullanilan materyalin nasil hazirlandigi, iceriginin ne oldugu kisaca
anlatilmalidir. Ornegin okul dncesi ¢agmdaki ¢ocuklara bir film izletiliyor, ancak filmin

ad1 dahi verilmiyor.

e Etkinlikler genel olarak, bir kirlenme ya da kullanma durumu olustuktan sonra
gerceklestiriliyor. Denizler, plajlar kirlendikten sonra s temizlenmis, pil veya yaglar
kullanildiktan sonra toplanmis. Oysa bunlar olmadan oOnce Onleme ve gereksiz

kullanimi azaltma c¢aligmalarma hemen hemen hi¢ yer verilmiyor.

e Cevre egitimi hedef kitlesi se¢iminde darhiga diismemek gerekir.

e Etkinliklerin 6lcme degerlendirme ¢ahismalar1 yapilmahdir. Bu basit bir sekilde

hazirlanacak bir anket veya etkinlige katilan gruptan segilecek kisilerle yapilacak
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miilakatlarla gergeklesebilir.

Boylelikle;
- Etkinliklerle ilgili 6nemli veriler el de edilebilir,
- Objektif bir degerlendirme yapilmis olur ve

- Sonraki etkinliklerinde kurum ve kuruluslar kendilerini gelistirme firsat1 bulacaklardir.

5.2. Pazarlama Kampanyasina Yonelik Finansal Plan

Geleneksel pazarlama gibi, sosyal pazarlamada da planinin uygulanabilmesi ve
ulagilabilir hedeflerin ger¢eklesmesi, kurum ve STK ydnetiminin bu kampanyayi1 ciddi bir sekilde
incelemesine ve onayma bagli olmaktadir. Bu karardaki en onemli faktor, planin uygulama
maliyetleri ile hedef kitleye ulagsmak ve davranis degisikligini saglama sonuclarinin
karsilagtirilmasi olmaktadir. Plan uygulama programinin parasal karsilig1 olan biit¢e bu faaliyetin
kaca mal olacagini belirlemektedir. Herhangi bir isletmede pazarlama maliyetleri iiriin veya
hizmetin isletmeden alinip en son hedef kitleye (¢cocuk, geng, kadinlar, engelliler vb.) tiiketiciye

ulasincaya kadar yapilan biitiin sliregteki faaliyetlerle ilgili giderleri kapsamaktadir.

Sosyal pazarlama maliyetleri;

1) Cevre konusunda bilgilendirme, bilinglendirme ve davramis degisikligi saglayacak
faaliyetlerde iiriin veya hizmetin alinmasi (halkla iligkiler, reklam, bireysel goriisme, ikna etme

ziyaretlerivb.)

2) Cevre konusunda bilgilendirme, bilinglendirme ve davranis degisikligi saglayacak faaliyetleri
yerine getirme (egitim yeri, egitmen, ulasim, egitim materyali, yiyecek igecek vb.) olarak iki

bdliime aywrmakta yarar vardir.

Cevre faaliyet pazarlama planinin basarili olmasi i¢in halkla iliskiler, reklam, bireysel goriisme,

ikna etme ziyaretleri, arastirma, egitim yeri, egitmen, ulasim, egitim materyali, yiyecek i¢ecek
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gibi ugrasilarinin her bir boliimii i¢in ayr1 ayr1 tiim harcamalar1 ve nedenlerini igeren bir biit¢esi

hazirlanir. Pazarlama biit¢esi hazirlanirken biit¢ce hazirlama kurallarina da dikkat edilir.

Bunlar;

1) Ayrilan her tahsisat ile bunun ilgili oldugu faaliyet ve amagla olan iligkisi gosterilir.

2) Her bir faaliyet maliyetinin nasil hesaplandigi agikga gosterilir.

3) Deger analizleri yaparak harcamalarla nelerin elde edilebilecegine iliskin goriisler verilir.

4) Biit¢eyle birlikte paranin nasil ve ne zaman harcanacagini belirleyen bir ‘harcama plant’

yapilir.

Boylece kurum diizeyinde ‘Nakit Akis Tablosu’ hazirlanarak finansal planlamaya da

yardimci olunur.

Kurum elindeki kaynaklari, gelistirilecek pazarlama eylemleri arasinda dagitirken,
amagladigr maddi- manevi en iyi sonucu saglamak zorundadir. Kurumun mevcut kaynaklarinin
etkin ve verimli bir bi¢imde kullanilmas1 basar1 i¢in ¢ok dnemli bir yer tutmaktadir. Bu siirecte,

girisimci li¢ agsamali bir siire¢ takip edebilir:

e Birinci asamada, Oncelikle, pazarlama planinda yer alan eylemlerle ilgili tahmini harcama

maliyetleri gésteren bir biitge olusturulur.

e lkinci asamada, pazarlama planinda hedef kitlede beklenen amag¢ ve davranis degisikligi

saglayacak sonucu getirip getiremeyecegi hesaplanmaya caligilir.

e Ugiincii ve son asamada hedeflenen amag ve davrams degisikligi saglamada pazarlama
planinin yeterli olmamas: durumunda, biitce ya da pazarlama eylemlerinin yeniden ele

alinip diizenlenmesi saglanir.
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Biit¢e Hazirlama Yaklasimlart

Pazarlama planinda belirlenen amaglar ve eylemler biitgenin olusturulmasina etkili

oldugundan, kurum, biitge konusunda birgok faktorii goz oniinde bulundurarak karar vermelidir.

Ormegin, daha ¢ok ve farkli bolgelerdeki hedef kitlenin % 25 artirilmas1 amaci, kurumda bu

bolgelere ulasabilecek daha ¢ok personele ve tanitim faaliyetleri materyallerine ihtiyag

doguracaktir.

Kurum, bu kampanyalar1 her y1l yapmay1 planliyorsa, bu faaliyetler icin harcama tutar1 ve

biitce yaklasimlarindan birinde ii¢c dnemli yontemden birini segme karar1 vermelidir.

Satiglarin Yiizdesi Yontemi: Bu yontem basit ve rahatlikla kullanilabilir oldugu i¢cin en
cok kullanilan yontemdir. Yonteme gore, belirlenen bir yilizde ile ulasilan toplam hedef
kitlenin carpilmasi ile biitge hazirlanabilir. Gegen yilin, gelecek yilin ya da bdlgede
yapilan bu faaliyetlerin maliyetinin ylizdesi temel alinabilir. Ancak, yeni bir kurum ve
faaliyet so6z konusu oldugunda, bu faaliyetlerin ortalamasi iyi bir yol gosterici

olabilmektedir.

Rekabet Gostergesi Yontemi: bolgedeki benzer kurumlarin ve rakiplerin eylemlerine
uygun bir biitce hazirlama esasina dayanmaktadir. Rakiplerin harcamalarmin dogru
oldugunu, farkli amaglarmnm olmadigini pesinen kabullenen bir ydontemdir. Ozellikle,
rekabet ortammin géz Oniline alinmasi bu yOntemin olumlu yoniinii olusturur. Bu
yontemin zayif tarafi ise, sadece rakiplerin durumunu géz Oniine alip, hedef kitlenin

etkilerini diisinmemektir.

Amag ve Gorev Yontemi: Amaglarin belirlenip, bunlara ulagmak i¢in gerekli pazarlama

caba ve eylemlerinin yerine getirilmesinde yapilacak harcamalarin tahminine dayanir.

Bilindigi gibi, amaglar belirlenirken, hem hedef kitle, hem de bdlge kosullar1 incelenir.

Kurumun kontrolii disindaki faktorler dig faktorler olup kurum tarafindan belirlenen bir yontem
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olmamaktadir. Ornegin, gecmis faaliyetler, rakiplerin harcamalari, gelecekteki faaliyetler gibi

faktorlere dayanmaz.

Biitge yontemlerinden hangisi secilirse secilsin, biitgenin 6nemli bir parcast maddi-
manevi “geri ddeme” analizidir. Bu analiz, pazarlama plani ya da pazarlama eylemlerinin,
yapilacak harcamalar karsisinda, arzulanan ¢iktiyr saglayip saglamayacagini incelemektedir.

Saglamama durumunda, amaglar ve pazarlama eylemleri gézden gegirilip yeniden ele alinir.

Pazarlama Biitce Tasarimi

Pazarlama biit¢esi, bir pazarlama planmin uygulanmasinda gerekli olan giderleri
yansitmasi acisindan ¢ok Onemli bir yonetim aracidir. Biitce, belirgin olarak kaynaklarin
gelecekteki dagitimi ile dogrudan ilgili olmaktadir. Biitge i¢in tahmin edilen rakamlar ayni
zamanda standartlar1 olusturur ve bu durumda performans degerlemesi olanagi ortaya

cikabilmektedir.

Biitceler, gergeklesen giderler, faaliyetler ve c¢iktilar biitgede Ongoriilen rakamlarla
kiyaslanmas1 agisindan hem pazarlama eylem programlarinin bir araci hem de eylemlerin kontrol
arac1 olmaktadirlar. Biitge tasariminda, oncelikle basta faaliyet biitcesi olmak iizere pazarlama
biitcesinin diger elemanlar1 planlanmalidir. Faaliyet biit¢esi, kurumun bekledigi ¢iktilarin hangi

etkinliklerden ve hangi bolgelerden, ne zaman saglanacagini gosterir.

Pazarlama biit¢esinin degisik eylemleri ve islevleri uyumlastirici gorevi de bulunmaktadir.
Ornegin, bu kampanya icin reklam diger tutundurma calismalarindan daha fazla &nem
kazaniyorsa, diger tutundurma c¢alismalarina gore reklamin biitceden daha fazla pay almasi
gerekmektedir. Biitce, sayisal bir siire¢ olmasmin yam sira, ¢aligan personelin davranis ve
moralleri iizerinde ¢ok 6nemli bir etkiye sahip olmaktadir. Fonlarin dagitimi, boliim baslarinda,
yeni programlarin gelistirilmesinde ve yOneticilerin kariyerlerinde motivasyon anlaminda kritik
deger tasimaktadir. Calisan personele yetki vermek, sorumluluk getireceginden biitce olusturma
slirecini beraber olusturmak giivenilir bir davranig olmaktadir. Bir diger onemli husus da
pazarlama biit¢esinin hazirlanmasinda, i¢ ve dis faktorlerden kaynaklanan olasit degismelere

cevap verecek bigimde esnek hazirlanmasidir.



107
EN iYi PAZARLAMA UYGULAMALARI

5.3. Kontrol ve Takip Metodolojisi

Sosyal pazarlama planinin uygulamasini goézlemleyebilmek igin biitge ve kontrol
mekanizmasi tarafindan desteklenen ayrmtili bir uygulama takvimi olmalidir ve bunun etkililigi
Olculmelidir. Sosyal pazarlama programmin ayrintili bir uygulama takvimi ve biitgesi
yapilmalidir. Ayrica, kampanyay1 kontrol yontemi de onceden belirlenmelidir. Eger iyi bir
kontrol ydntemi gelistirilmezse, kampanya basariya ulasamaz. Ornegin; atik kagit toplamada

belirlenen hedefe ulasildi m1? Ulasilamadi ise nedenleri arastirilmalidir.

Pazarlama kontrolii, pazarlama planlamasinin dogal bir sonucu ve geregidir. Pazarlama
kontrolii yapmadan pazarlama planlamasinin basarili olup olmadigmi bilmemiz miimkiin

degildir. Baslica {i¢ ¢esit kontrol s6z konusudur:

1. Yillik plan kontrolii: Kararlastirilan faaliyet ve c¢ikt1 hedeflerine ulagsmay1 saglamak
amaciyla yapilir. Baglica denetim araglari; ulasilan hedef kitle, hedeflenen davranis

degisikligidir.

2. Verimlilik kontrolii: Cesitli pazarlama islevlerinin verimli olup olmadigmi saptama

maksadiyla yapilir.

3. Stratejik kontrol: Kurumun tim pazarlama hedeflerinin, stratejilerinin ve taktiklerinin
cevre kosullarina uygun olup olmadigini belirleme maksadiyla yapilir. Bu kontroliin

diger ad1 da pazarlama teftisidir.
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SONUC VE ONERILER

Stirdiiriilebilir  kentlesme anlayisi, bolgedeki dogal kaynaklarin  korunmasi: ve
iyilestirilmesi amacmi sosyal ve ekonomik gelisme amaci ile biitlinlestirmektedir. Bu anlayzs,
kentsel gelismenin etkiledigi ve kentsel gelismeyi etkileyen tiim g¢evresel (yapay c¢evre/dogal
cevre), sosyal, ekonomik faktorler birbiriyle iligkili ve dengeli bigcimde icermekte ve gelisimin

bi¢iminin katilimli stire¢lerle kararlastirilmasini gerektirmektedir.

Stirdiirtilebilir kentlesme, kentin gelecegi ile ilgili kararlarmn 1ilgili tiim yerel grup
paydaslarmin katilimi ile alinmasmi ve uygulanmasmi 6n gormektedir. Yerelde kurumsal

kapasitelerin yaratilmasi ve gliclendirilmesi 6nemli bir amagtir.

Diger bir deyisle, siirdiiriilebilir kentsel gelisme idealinin aktorleri, yereldeki tiim kamu
sektori, 6zel sektor, sivil toplum orgiitleri, akademi, meslek odalar1 ve vatandaslar gibi kesimler
olmaktadir. Yerel paydaslarin siirece katilmasi, kararlarm yerel paydaslarca benimsenmesini

saglamakta, siireci seffaflastirmakta ve kararlarin uygulanabilmelerini de kolaylagtirmaktadir.

Kirklareli’ne baglhh Kofcaz ilgesi siirdiiriilebilir kentsel gelisme aktdrlerini ¢ogunlukla
icinde barindiran bir destinasyondur. Kof¢az ilge merkezi, Trakyanin Karadeniz kiyilarina
paralel olarak, Bulgaristan'dan Istanbul iline kadar yaklasik 300 kilometrelik bir dag zincirini
olusturan, Istranca (Y1ldiz) daglar lizerinde yaklasik 700 metre rakimi ile ormanlik bir bolgenin
ortasinda bulunmaktadir. Kofcaz ilgesinin etrafindaki ¢ok sayida kiigiik dereler, agaclar ve tiim

dogal varliklar1 ile Kofcaz tam bir dag yerlesimidir.

600 y1l 6nce Orta Asya’dan gdc¢ eden Tiirklerin kurdugu ve hala yasamlarini devam
ettirdikleri koyleri yakin tarihte Bulgar ve Yunan isgalleri maruz kalan Tiirkiye'nin Bulgar
smirindaki en son bir yerlesim merkezi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Denize yakin kiyisi
olmamasina ragmen, diinyada esine rastlanan longoz(subasar) ormanlarin i¢inde olmasi, astim

hastalarina sifa olan temiz havasi ve sakinligi ile 6nemli cazibe merkezi haline gelebilir.
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Ancak, Kofcaz mevcut durum boliimiinde agiklandigi gibi bolgesel kalkinmaya engel bazi
durumlar mevcuttur. Bu verilere baktigimizda, Kof¢az ilgesinin gerek ekonomik, gerekse sosyo-
kiiltiirel anlamda sorunlar yasadigi sOylenebilmektedir. Niifusun, tarim alanlarinin giderek
azalmasi giinlik yasamda amaca ulasmada bir¢ok zorluklar1 meydana getirmektedir. Ancak,
diinyada gittikce artan kirsal kalkinma faaliyet ve tercihleri Kofcaz ilgesi ve benzer

destinasyonlar i¢in bir firsat olabilmektedir.

Bolgede dezavantaj gibi goriilen bu sorunlar, firsata ¢evrilebilir, Kof¢az farkli bir konuma
getirebilir. Kofcaz yerel ve merkezi yonetim basta olmak iizere, biitiin yore halkinda sahip olunan

firsatlarin farkindaliginin yaratilmasi gerekmektedir.

Oncelikle, Kofcaz ilgesinin mevcut durumu avantaj, dezavantaj, tehdit ve firsatlarmimn
bilmesi, kisaca derinlemesine bir SWOT analizinin yapilmasi gerekmektedir. En az 600 yil
oncesine dayanan bir tarihe ve kiiltiire sahip olan ilcede nelerin 6n plana ¢ikarilacagi konusu
calisilmalidir. Uluslararasi turizm trendlerine baktigimizda, Kofcaz gibi destinasyonlar1 gezip
gormek, farkli deneyim yasamak isteyen bir¢cok gezgincinin tercih edebilecegini tahmin

edebiliriz.

Kofcaz ilgesinin Bulgaristan sinirma yakin olmasi, sinir Gtesi igbirliklerin ve projelerin
yayginlasmasini ve gevre bilincinin de yayginlasmasini saglamaktadir. Ozellikle gevre bilincinin

arttirilmasi konusunda genglere yapilan egitimin ¢ok kalic1 olacagi g6z ardi edilmemelidir.

Gilintimiizde yasamimizi tehdit eden ve ekolojik dengenin hizla bozulmasina neden olan
etkenlerin basinda, dogal kaynaklarin geri doniisimii olmayan bir bicimde tiiketilmesi
gelmektedir. Oysa tiikketim ¢ilgmligmi Onlemenin yolu, her seyden once bilingli tiiketim

anlayisina sahip bir toplum Uretmekten ge¢cmektedir.

Bu da ancak yasantimizin en onemli donemlerinden biri olan g¢ocukluk déneminde
baslayan sistemli bir ¢evre okuryazarlig1 egitimiyle gerceklesebilmektedir. Cocuklar, bu donemde

kendilerine bir¢ok rol modeli secerek onlar1 taklit ederek yeni davranig kaliplarini bu modeller
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iizerinden sekillendirmektedir. Bu noktada basarili bir g¢evre okuryazarlifi egitimiyle yeni

nesillere bilingli tiiketim anlayig1 daha kii¢iik yaslardan itibaren asilanabilir.

Cevre egitimi de diinyanin sonunu getirebilecek sorunlarin ortadan kaldirilmasi igin
vazgecilmez olan bir aractir. Bu egitim sayesinde c¢evre bilincine sahip bireyler yetistirilmek
hedeflenir. Bu 0Ozelikleri bakimindan g¢evre egitimi, ¢evre bilimi veya diger ekolojik igerikli

egitimlerden farklilik gosterir.

Cevre egitimi, bir yandan ekolojik bilgileri aktarirken diger yandan da bireylerde ¢evreye
yonelik tutumlarmin gelismesini ve bu tutumlarin davranisa doniismesini saglamaktadir. Cevre
egitimi, ayn1 zamanda Ogrencilerin bilissel, duyussal ve psiko-motor dgrenme alanlarina hitap

etmektedir.

Bununla birlikte, ¢evre egitimi ¢evrenin korunmasi icin tutumlarin, deger yargilarinin,
bilgi ve becerilerin gelistirilmesi ve c¢evre dostu davranislarin gosterilmesi ve bunlarin
sonuglarmin goriilmesi siirecidir. Cevre egitimi ne kadar erken yasta baslarsa o kadar verimli
sonuglar alimmaktadir. Ciinkii okul Oncesi ve okul ¢aglarinda olusan ilgiler ve tutumlar

gelecekteki istendik davranislari temelini olusturmaktadir.

Ozellikle ¢ocukluk ¢aginda ve genc yasta olusan deger yargilar1 ve tutumlar, erken
yaslarda dogayla olan iliskilerde empatinin gelismesi ve dogaya karsi sevginin olugmasinda
olduk¢a Onemlidir. Bunlarin olusmasi, ¢evrenin korunmasi i¢in ¢evre dostu davranislarin
gosterilmesi demektir. Bu gelisim donemleri, goz Oniinde tutulmasi gereken ve daha sonra
bireylerde ¢evreye yararh bilingli davranislarin gelismesine yardimei olacak duyussal alandaki

Ogrenmeler olacaktir.

Bu yaslarda cocuklara dogay1 sevdirici oyunlar oynatilir ve dogada yasantilar kazandirilir.
Bu oyunlarla ve yasantilarla ¢ocuklar, olumlu duygular edinir ve ¢evre dostu davranmay1
ogrenirler. Doganmn bir deger oldugunu Ogrenen Ogrenci, biitlin duyu organlariyla onun

giizelliklerinin farkina varir ve onu korumak igin ¢aba harcar. Insanlar sevdiklerini korurlar,
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bundan dolay1 ¢cocuklara hayvan ve bitkileri sevdirmek, ¢evre egitiminin en temel amaclarindan

birisi olmalidur.

Cevre bilinci aragtirmalari, sadece gevre bilincine ait tutumlarin ve ¢evreye ait bilgilerin
yiilksek olmasi, kisilerin ¢evreye yararli davraniglar gostermesinde yeterli olmadigi, olumlu

tutumlarm davranisa donligmesinin zaman aldigini géstermektedir.

Bu nedenle bilgiler, yapay ortamlarda 6gretilmesinden ¢ok dogal ortamlarda, uygulamaya
yonelik ve giinliik yasamda kullanilabilir sekle doniistiiriilmelidir. Dogay1 tanitma veya dogada
yasantilar kazandirma amacimni tastyan bu egitimler, okullarin egitim programlarinda en azindan

uygulamada oncelikler arasinda yer almasi gerekmektedir.

Stirdiiriilebilir destinasyon pazarlamasinda, kentin temel paydaslarindan biri olan yerel
halkin, genglerin, ¢ocuklarin yasadiklar1 yoreye ait algisit ve tutumu, yorenin farkina varilmasi,
gelistirilmesi ve tanitim1 agisindan ¢ok 6dnemli bir rol oynamaktadir. Bu farkindalik yerel halkin
kente olan aidiyetini ve yasam tatminlerini de etkileyecektir. Yerel halkta aidiyet duygusunu ve
yerel halkin bundan nasil etkilendigini anlamak toplum temelli bir kalkinma planlamasinda ve

gelisiminde 6nemli bir bakis acis1 olacaktir.

Yapilan arastirmalarda, yerel halkin aidiyet duygu seviyesi ile bolge tanitilmasina yonelik
tutumlarm farklhilastigina ve dogrusal olumlu bir dogrusal bir iliski oldugunu gdstermektedir.
Yerel halkin aidiyet duygusu ile bolge kalkinmasiin ekonomik, sosyal ve ¢evresel diizeyde daha

gelisebilecegi goriilmektedir.

Yerel halkta aidiyet duygusunu ve yerel halkin bundan nasil etkilendigini anlamak toplum
temelli surddrdlebilir bir kalkinma planlamasinda ve gelisiminde 6nemli bir devinim yaratacaktir.
Kendini bulundugu yorenin bir pargasi olarak kabul eden halk, bolge hakkinda olumlu duygulara

sahip olacak ve daha fazla kalkinmasi i¢in ¢aba harcayacaktir.

Kirklareli’nin Kof¢az ilgesinde yasayan 2434 kisinin de ayn1 aidiyet duygu ve diisiinceler

icerisinde yasadiklar1 yoreye sahip ¢ikmalar1 ve kalkinmasina destek olmalari, ydrenin
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kalkinmas: agisindan hayati bir 6nem tasimaktadir. Ozellikle bu niifusun yaklasik % 20 ‘sini
olusturan 6-15 yas grubu okullu bireylerde saglanacak bu aidiyet duygusu gelecek agisindan

olumlu sonuglar verecektir.

Ciinkii egitim, istenilen yasam diizeyine ulasmak cabasi olan kalkinmamizin en etkili
araclarindan biridir. Giinlimiizde toplumlar kalkinmak icin genis kitlelerin egitim ve kiiltiir
diizeyini yiikseltmeye ugrasmaktadirlar. Egitimin Oneminden dolay1 biitiin diinya, egitimde
yeniden yapilanma iizerinde durmaktadir. Diinya Bankasmi Raporlarina gore, kalkinmakta olan
iilkelerde yapilan arastirmalarda, egitime yapilan yatrimm ekonomik gelismeyi etkileyen en

onemli etkenlerden biri oldugu saptanmuistir.

Ozellikle, 15 yasina kadar ¢ocuklar; gdzlem yapma, biriktirme, arastirma, siniflandirma,
sorma ve sorgulama yaparlar. Hatta 6-15 yaslar arasindaki ¢ocuklarm, arastiric1 6zellikleri en iist
noktasma gelmekte ve birer "Bilim adamlar1" gibi diisiinebilmektedirler. Ogretmenler ve toplum
miihendisleri asil gorevi, genglerin bu meraklarini1 canli ve islevsel tutmaktir olmalidir. Bu
nedenle onlara, dikkatlerini ¢eken, ilgilerini canli tutan, kavramlar, kurallar ve ¢Oziimler

olusturmalarma yol acacak, yapilmasi kolay akilda kalic1 etkinlikler diizenlenmelidir.

Bulgaristan-Tiirkiye sinir 6tesi isbirligi ¢cergevesinde yapilan bu projenin temel amaci olan
dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullannommna uygun yontem ve sistemlerin, bdlgede yasayan

ogrencilere en iyi sekilde verilmesi i¢in bir¢ok uygulama gelistirilmis bulunmaktadir.

Bu uygulamalarin basta 6grencilerde olmak iizere, biitiin bolgede yasayan paydaslara
olumlu yansimalar1 olacaktir. Bu egitimleri alan ve uygulayan gengler, Kof¢az ilgesini daha iyi
tantyacak, koruyacak, sahiplenecek, daha ¢ok aidiyet hissedecektir. Ayni1 zamanda, gelecek
nesillere daha yasanabilir bir diinya birakirken, bdlgenin ve {iilkenin dogal kaynaklarim

strdiiriilebilir  kalkinma kalanima kalkinma biitiin diinyaya tanitimmi yapacaktir.
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Bu yayin, Interreg-1PA Bulgaristan-Tiirkiye SOI Programi, CCI Numarasi 2014TC1615CB00S5.
Avrupa Birligi destegiyle yayimlanmaktadir. Bu yayinin icerigi tamamen Kofcaz Belediyesinin
sorumlulugundadir ve hi¢hir sekilde Avrupa Birliginin veya Programin Yonetim Makaminin
goriislerini yansitmak i¢in alintilanamaz.

Bolyarovo Geng Sivil Kofcaz Belediyesi

Toplum Kurulusu Yeni Mah. Cumhuriyet Cad.
Kofcaz, Kirklareli
Bolyarovo,7 Turkiye
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Project “Improving of the capacity for nature protection by enhacement of the cooperation
between young environmetalist in Bolyarovo-Kofcaz municipilaties”
Ref. Ne CB005.1.12.153”
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twitter: https://goo.gl/WnGUxy
instagram:  https://goo.gl/59v3Ze

Projeye, Interreg-1PA Bulgaristan-Tiirkiye SOI Programi araciligiyla AB tarafindan es-
finansman saglanmaktadir
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